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O embrido deste estudo surgiu ha 15 anos, em
2010, quando a JLeiva Cultura & Esporte reali-
zOu a sua primeira pesquisa de habitos culturais,
com foco somente no estado de Sao Paulo. Na
€poca, ainda fazia sentido incluir perguntas
sobre o uso de VHS e o acesso a lan houses.

De la para ca, o trabalho ganhou foco municipal
e incorporou, a cada nova pesquisa, ajustes, cor-
recdes, algumas experiéncias e parceiros com
quem a equipe da JLeiva teve a oportunidade de
discutir o desenvolvimento dos estudos — da

elaboracdo dos questionarios e preparacao dos
materiais do site a divulgacdo e discussao dos

resultados.

Além dos profissionais que colaboraram comen-
tando temas especificos, dando contribuicdes
para o questionario ou discutindo os caminhos
para estudar os habitos culturais a partir de
uma abordagem quantitativa, e que estdo lista-
dos nos agradecimentos, o nucleo de trabalho
central da pesquisa contou com o0s parceiros e

profissionais citados ao lado.
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A primeira pesquisa de habitos cul-
turais feita pela JLeiva Cultura &
Esporte, em 2010, concentrou-se
no estado de Sdo Paulo. Ela traba-
lhava com trés recortes: o estado
inteiro, a capital e o interior. Na
divulgacio, por meio da imprensa
e de eventos de apresentacao, 0s
dados da capital se mostraram os
mais uteis. Os dados estaduais,
um pouco menos. E os do interior,
menos ainda.

Logo ficou claro por que. Com
poucas excecdes (como leitura

resentacao

de livros), a grande maioria das
atividades culturais apresenta-
das aos entrevistados ¢ realizada
localmente: cinema, museu, teatro,
show... Assim, numeros gerais aca-
bavam sendo pouco instrutivos.
Uma informacdo como a de que
31% dos entrevistados do interior
paulista costumam ir a shows nio
significava muita coisa nem para
um gestor de Osasco, municipio
vizinho a Sdo Paulo, nem para um
de Rosana, que fica a mais de 700
quildometros da capital.

A partir de entdo, todas as pesquisas
de habitos culturais feitas pela JLeiva
tiveram foco em municipios espe-
cificos, como Rio de Janeiro (2013 e
2015) e 21 municipios paulistas
(2014). A0 mesmo tempo, para con-
seguir captar melhor a diversidade
cultural brasileira, era importante
ampliar a distribuicdo das cidades
pesquisadas. Em 2017, o levanta-
mento estendeu-se a 12 capitais,
abrangendo todas as regides do pais.
E, em 2024, chegou-se as 26 capitais
estaduais e ao Distrito Federal.

Assim, Cultura nas Capitais € a pri-
meira pesquisa da JLeiva a alcancar
todas as unidades da Federacio

— uma forma de preservar o foco
local das atividades culturais e, ao
mesmo tempo, mapear com mais
precisdo a diversidade e a desigual-
dade no acesso a tais atividades. O
numero de entrevistas (19.500, O
maior ja obtido em levantamentos
presenciais desse tipo no Brasil)
tambeém permitiu explorar com
profundidade varios recortes
socioeconOmicos.

Os resultados, divulgados no site
www.culturanascapitais.com.
br, possibilitam um avanco na
compreensdo de diversos temas.
Mas os eventos de lancamento da
pesquisa, realizados em todas as
capitais, enriqueceram ainda mais
as discussdes. As contribuicdes
dos debatedores convidados e dos
agentes publicos e privados que
compareceram as apresentacoes
ajudam a interpretar melhor os
numeros e a sofisticar as analises.

Esta publicacdo costura os dados
estatisticos com as conversas orga-
nizadas nas 27 capitais. Ela ndo
esgota as interpretagdes possiveis
nem destrincha todos os temas
tratados nos questionarios. Mas,
esperamos, colabora para com-
preender os principais pontos
abordados pela pesquisa.

Boa leitura!

Jodo Leiva e Ricardo Meirelles
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1.Metodologia

A pesquisa Cultura nas Capitais

entrevistou presencialmente 19.500

pessoas moradoras de todas as
capitais brasileiras — incluindo

o Distrito Federal — entre 19 de
fevereiro e 22 de maio de 2024. O
estudo foi realizado pelo Instituto
Datafolha e teve como objetivo
captar habitos culturais de brasi-
leiros de 16 anos ou mais por meio
de um questionario estruturado
com ate 61 perguntas, aplicado em
tablets.
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METODOLOGIA

As entrevistas foram feitas em
1.930 pontos de fluxo populacional,
contemplando diferentes caracte-
risticas sociais e econdmicas das
areas urbanas de todas as capitais.
A coleta presencial em pontos de
fluxo permite chegar a publicos
que podem ser dificeis de alcancar
por meio de entrevistas domici-
liares tradicionais, especialmente
em areas de alta renda e em regi-
0es com desafios socioeconomicos
ou de seguranca. Essa abordagem
também favorece a cobertura de
diversidade de perfis sociais no uni-
verso pesquisado.

A coleta ocorreu em duas fases:
primeiro o sorteio dos pontos de
fluxo, semelhante a técnicas amos-
trais tradicionais; depois a selecdo
aleatdria dos entrevistados nesses
pontos, com cotas estabelecidas
para garantir representatividade

de sexo e idade, conforme o Censo
de 2022 do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE).

As entrevistas abrangeram todos os
segmentos socioeconOmicos, € as
respostas foram ponderadas para
que as caracteristicas da amostra
refletissem com maior fidelidade

a populacdo adulta residente nas
capitais. A ponderacdo considerou
variaveis como sexo, idade, cor e
escolaridade com base no Censo
2022. O total da amostra foi ponde-
rado pela distribuicdo da populacdo
nas capitais.

A margem de erro total da pes-
quisa € de 0,70 ponto percentual,
com nivel de confianca de 95%. Em
Sdo Paulo (3 mil entrevistas), a
margem de erro € de 2 pontos; no
Rio de Janeiro (1.500 entrevistas), 3
pontos. Nas demais capitais, 4.

TABELA1

PERIODO DE COLETA EM 2024, NUMERO DE ENTREVISTAS, DE PONTOS

DE COLETA E MARGEM DE ERRO

Capital Periodo N°de _ N°de pontos | Margem
de coleta entrevistas | de coleta de erro
Aracaju 01/04 a 08/04 600 60 4 pp
Belém 21/02 a 13/03 600 60 4 pp
Belo Horizonte 19/02 a 12/03 600 60 4 pp
Boa Vista 06/03 a 19/03 600 60 4 pp
Brasilia 19/02 a 16/03 600 60 4 pp
Campo Grande 02/03 a 15/05 600 60 4 pp
Cuiaba 26/04 a 09/05 600 60 4 pp
Curitiba 19/02 a 14/03 600 60 4 pp
Floriandpolis 26/03 a 22/05 600 60 4 pp
Fortaleza 22/02 a 15/04 600 60 4 pp
Goiania 19/02 a 23/04 600 60 4 pp
Jodo Pessoa 04/03 a 05/04 600 60 4pp
Macapa 06/03 a19/03 600 60 4 pp
Macei6 15/04 a 20/04 600 60 4 pp
Manaus 19/02 a 10/05 600 60 4 pp
Natal 01/04 a 05/04 600 60 4 pp
Palmas 15/04 a 14/05 600 40 4 pp
Porto Alegre 19/02 a 27/03 600 60 4 pp
Porto Velho 25/03 a 27/04 600 60 4 pp
Recife 19/02 a 20/03 600 60 4 pp
Rio Branco 19/02 a 17/05 600 60 4 pp
Rio de Janeiro 20/02 a 24/04 1.500 150 3 pp
Salvador 19/02 a 01/03 600 60 4 pp
Sao Luis 04/03 a 20/03 600 60 4pp
Sao Paulo 19/02 a 15/05 3.000 300 2 pp
Teresina 17/04 a 16/05 600 60 4 pp
Vitdria 27/03 a11/04 600 60 4 pp
Total 19/02 a 22/05 19.500 1.930 0,70 pp
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TABELA 2

AS ATIVIDADES PESQUISADAS, E COMO ELAS APARECEM IDENTIFICADAS

NOS GRAFICOS E NAS TABELAS DESTE RELATORIO

Como a atividade foi apresentada aos entrevistados

Como a atividade
esta identificada

Leu livros

Livros

Jogou jogos eletronicos em videogames, computador, celular, tablets

Jogos eletronicos

Foi ao cinema

Cinema

Visitou locais histéricos, como monumentos, prédios, bairros, cidades,
fortes, fortalezas ou igrejas (sem ser por motivo religioso) etc.

Locais historicos

Foi a shows de musica, apresentacdes musicais

Shows de musica

Foi a festas populares, tradicionais ou folcldricas

Festas populares

Foi a museus e exposicoes de arte ou de carater historico Museus
Foi a bibliotecas Bibliotecas
Foi ao teatro adulto, infantil, stand up ou musical Teatro

Foi a espetaculos de danca ou apresentacdes de danca Danca

Foi a feiras do livro ou festas literarias

Feiras do livro

Com mais entrevistas em Sao Paulo
e no Rio, foi possivel desagregar

os resultados dessas capitais por
regido. Na capital paulista, a leitura
pode ser feita por cinco regioes
(Norte, Sul, Leste, Oeste e Centro);
com excecdo do Centro, as outras
também podem ser subdivididas.
No Rio, a leitura pode ser feita por
cinco regides (Centro, Sul+Tijuca,
Norte, Barra e Oeste). Com exce-
¢do do Centro e da Barra, as outras
também podem ser subdivididas!.

As atividades pesquisadas

O coracdo da pesquisa € a parte
inicial do questionario, em que 0s
entrevistados sdo apresentados a
14 atividades culturais e instados
a responder: se foram ou fize-
ram cada uma delas nos 12 meses
anteriores a pesquisa; se foram

Foi ao circo ou a apresentacoes circenses Circo
Foi a saraus de poesia, literarios ou musicais, slams/batalhas de poesia | Saraus
Foi a concertos de musica classica, erudita ou opera Concertos

METODOLOGIA

ou fizeram, mas ndo nos 12 meses
anteriores a pesquisa, ou se nunca
fizeram (veja na Tabela 2 0 modo
como as atividades foram descritas as
pessoas entrevistadas).

A adocgdo desse criterio (acesso nos
ultimos 12 meses) permite com-
parar as respostas ndo so com as
pesquisas anteriores da JLeiva, mas
com outros levantamentos de habi-
tos culturais realizados ao redor do
mundo, pois se trata de um parame-
tro amplamente utilizado no setor.

As respostas, porém, ndo captam

a frequéncia de acesso: quem vai
uma vez ao cinema em 12 meses foi
contado do mesmo modo que um
cinéfilo de carteirinha, por exem-
plo. Quem lé um unico livro esta
no mesmo grupo de quem devora
varios ao longo do ano.

1 - A subdivisdo das regides e mais detalhes da metodologia podem ser acessados em: https://culturanascapitais.

com.br/metodologia/
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2.Cult

Os resultados de acesso em Cultura
nas Capitais sao parecidos com

os dos levantamentos anteriores
da JLeiva. Como nos estudos que
realizamos desde 2010, a ativi-
dade mais comum, em todas as
capitais, € leitura de livros, algo
que pode ser feito em qualquer
lugar (em casa, no transporte...).
Dependendo da cidade, entre 50%

e 70% dos entrevistados dizem

ter lido a0 menos um livro nos 12
meses anteriores a pesquisa. Jogar
jogos eletronicos vem em seguida
em grande parte dos municipios,
com percentuais que quase sempre
variam entre 40% € um pouco mais
de 50%. Cinema — uma atividade
com oferta diaria e relativamente
bem distribuida nas capitais

e Escolaridade

— aparece frequentemente em ter-
ceiro, citado por um pouco mais
de um terco a um pouco menos da
metade dos entrevistados.

Logo depois, costuma vir um bloco
formado por visita a locais histo-
ricos, shows de musica e festas
populares, com percentuais em
torno de 30% a 40% na maioria dos

municipios. Outro bloco, composto
por museu, biblioteca, teatro e
danca, aparece com 20% a 30% na
maior parte das capitais. Feiras de
livro e circo figuram, em geral, com
15% a 20%. E saraus e concertos,
em torno de 10%.
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GRAFICO 1 CULTURA E ESCOLARIDADE

ACESSO A ATIVIDADES CULTURAIS NAS 27 CAPITAIS

Percentual de pessoas que foram a cada atividade cultural nos 12 meses anteriores a pesquisa
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CULTURA E ESCOLARIDADE

Os dados, porém, podem ser vistos
com mais profundidade quando
recortados por algumas variaveis.
Por exemplo: desde as primeiras
pesquisas de habitos culturais, na
Europa da decada de 1970, sabe-se
que o grau de instrucdo tem grande
influéncia no acesso a atividades
artisticas. Os trabalhos da JLeiva
com o Datafolha vém mostrando,
repetidamente, que isso tambem
acontece nos municipios brasilei-
ros. Cultura nas Capitais confirma a
tendeéncia e, ao ampliar o foco para
todas as unidades da Federacao,
demonstra que a baixa escolari-
dade afeta o acesso nas capitais das
cinco regides do Brasil.

O levantamento aponta que
o tempo de estudo influencia
0 acesso a todas as atividades

pesquisadas — mesmo aque-

las consideradas mais populares,
como circo ou festas tipicas. Sem
nenhuma excecio, em todas elas
se constata uma especie de escada
de trés degraus: quem estudou

até o fundamental vai menos do
que quem estudou até o ensino
médio, que vai menos do que quem
tem ensino superior (completo ou
incompleto), como fica claro no
Grafico 2.

Em praticamente todos 0s casos, o
acesso entre os entrevistados com
faculdade ¢ pelo menos o dobro
daqueles com ensino fundamental.
A excecdo € circo, mas por pequena
margem (17% € 9%, respectiva-
mente). Para algumas atividades,

a diferenca chega a cinco vezes —
como em concertos (15% e 3%) e

museus (45% e 9%) — ou quatro
vezes, como sarau (17% e 4%), teatro
(40% e 9%) e biblioteca (39% e 9%).

O recorte inverso — o foco em
quem nunca teve acesso a deter-
minadas atividades — também
evidencia o peso da escola. Nas
capitais brasileiras, mais da metade
dos moradores com ensino fun-
damental nunca entrou numa
biblioteca (54%), nunca pos 0s peés
em um museu (63%) nunca viu
uma apresentacdo de danca (62%)
nem foi ao teatro (66%). Quase

9 em cada 10 (88%) jamais assis-
tiram a um concerto. Entre os
moradores com ensino superior, a
exclusdo s6 € maior que 50% em
concertos (52%). Nesse grupo, 3%
nunca foram ao cinema; entre os de
ensino fundamental, 27%.

Vale destacar que as disparidades de
escolaridade se refletem em dispari-
dades de acesso em todas as regides.
O “degrau” do fundamental para o
médio e do médio para o superior
aparece em todas as atividades —
sem excecao — nas capitais do Sul,
Sudeste, Centro-Oeste, Nordeste

e Norte. Mais ainda: excluindo-se
circo nas capitais do Sudeste, do Sul
e do Nordeste e jogos eletronicos
no Sul, sempre o acesso de quem
esteve numa universidade € pelo
menos o dobro de quem estudou ate
o fundamental. Por exemplo: 34%
dos moradores com ensino superior
das capitais do Centro-Oeste foram
a0 teatro nos 12 meses anteriores

a pesquisa; daqueles que tém até o
fundamental, 5%.
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GRYEFERO 2 CULTURA E ESCOLARIDADE

QUANTO MAIOR A ESCOLARIDADE, MAIOR 0 ACESSO A CULTURA

Percentual de pessoas que foram a cada atividade cultural nos 12 meses anteriores a pesquisa, por faixa de escolaridade
Legenda: — meédia da atividade
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GRYPFERO 3 CULTURA E ESCOLARIDADE

BAIXA ESCOLARIDADE AUMENTA PERCENTUAL DE PESSOAS
QUE NUNCA FIZERAM ATIVIDADES CULTURAIS

Percentual de pessoas que nunca fizeram as atividades citadas, por faixa de escolaridade
Legenda: —— média da atividade
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CULTURA E ESCOLARIDADE

Nos debates organizados nas
capitais, muitos participantes
destacaram a importancia de cul-
tura e educacdo trabalharem de
forma mais estreita para estimu-
lar o0 acesso — em todos os niveis.
O professor Sylvio Ramires, da
Universidade Federal de Roraima
(UFRR), enfatizou, por exemplo,
que as instituicdes federais de
ensino precisam criar planos de
cultura. “E necessario um contato
mais proximo com a comunidade: a
universidade tem de ser um espaco
que tanto alcance o que esta fora
dela, por meio de varias atividades,
quanto que atraia as pessoas para
elas”, comentou.

Varios representantes de museus
que foram aos eventos de lanca-
mento mencionaram parcerias com
instituicdes publicas de ensino,

sobretudo do ensino fundamental
e médio. O Museu Oscar Niemeyer,
por exemplo — cuja diretora-pre-
sidente, Juliana Vosnika, esteve na
mesa de discussoes em Curitiba
—, recebe visitas de estudantes de
diversos municipios, inclusive de
fora do Parana.

“A gente ainda vive um paradigma
que precisa ser superado nas
politicas publicas: a depender da
orientacao e da visao do gestor, a
gente tem maiores ou menores pos-
sibilidades de parceria”, afirmou o
secretario-executivo do Ministeério
da Cultura, Marcio Tavares, no
evento de lancamento da pesquisa
em S3o Paulo. “E preciso transitar
de politicas de governo para poli-
ticas de Estado, materializadas em
iniciativas legais.”

Tavares defendeu a insercdo de
mais conteudos ligados a cultura
nos curriculos escolares, em espe-
cial no modelo de ensino em tempo
integral. “E inescapével que, ao
longo da formacdo escolar, o sujeito
em algum momento va a um museu,
a um teatro, va pesquisar numa
biblioteca. E, para muitos, isso se
transforma num habito.”

A presidente da Fundacdo Cultural
de Palmas, Luara Aquino, citou
uma parceria entre a area de
educacdo e a de cultura para o
Arraial da Capital, um dos even-
tos mais importantes da capital

do Tocantins: alunos de 12 escolas
nao sO conceberam e confeccio-
naram acessorios e vestimentas
para as quadrilhas juninas como
se apresentaram. “Foi um trabalho
fundamental”, comemorou.

Em geral, os debates de apresen-
tacdo da pesquisa sublinhavam o
papel da escola como um espaco de
aquisicdo de capital cultural. Tanto
diretamente, ao se debrucar sobre
obras artisticas ou incentivar a
pratica de pintura, danca e musica,
quanto indiretamente, ao abordar
temas explorados em obras artis-
ticas. Mas alguns observadores
citaram outro aspecto: a escola ¢
um lugar de intenso convivio social,
onde os alunos trocam informacdes
constantemente — inclusive sobre
programacao cultural.
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A influéncia da renda no acesso a
atividades culturais tem sido bas-
tante estudada. H4 muitas décadas,
pesquisas em diversos paises, €
em varios municipios brasileiros,
mostram que renda maior tende a
se refletir em acesso maior. Assim
como ocorre com o grau de instru-
¢cao — o que ndo ¢ de surpreender,
sobretudo em nacdes de desi-
gualdades sociais agudas, como o
Brasil, onde mais tempo na escola
frequentemente significa maior
rendimento.

3.Cultura e Renda

Neste relatorio, abordamos a renda
por meio de um indicador parecido,
a classificacdo economica. Cultura
nas Capitais adotou o Criterio Brasil
de Classificacdo Economica, que usa
o levantamento de caracteristicas
domiciliares (presenca e quantidade
de alguns itens de conforto e grau
de escolaridade do chefe de familia)
para diferenciar a populacdo em clas-
ses: A, B, C ou D/E2

Os seguidos levantamentos da
JLeiva com o Datafolha mostram

que, na classificacdo econdmica,

ha a mesma sequéncia de degraus
detectada na escolaridade. Em
todas as 14 atividades pesquisadas
em 2024, pessoas da classe D/E tém
acesso menor que as da classe C,
que tém acesso menor do que as da
classe B, que tém acesso menor que
as da classe A. Isso vale tanto para
atividades que costumam ser pagas
(cinema, teatro) quanto para as que
geralmente sdo gratuitas (como
festas populares e bibliotecas).

2 - Mais informacdes sobre o Critério Brasil, da Associac@o Brasileira de Empresas de Pesquisa, podem ser encontradas em: https://abep.org/wp-content/uploads/2024/09/01_

cceb_2024.pdf
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GRYTERO 4

QUANTO MAIOR O NIVEL ECONOMICO, MAIOR 0 ACESSO A CULTURA

Percentual de pessoas que fizeram as atividades citadas nos 12 meses anteriores a pesquisa, por classe econémica
Legenda: —— média da atividade

CULTURA E RENDA
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CULTURA E RENDA

Assim como na comparacdo de
escolaridade, quase sempre os
moradores da classe A tém acesso
pelo menos duas vezes maior que
os da classe D/E — isso s6 ndo
ocorre em livros (nos 12 meses
anteriores a pesquisa, 41% dos
entrevistados da classe D/E leram
ao menos um livro; na classe A,
81%) e jogos eletronicos (34% e
62%). Em museus e exposicoes,
uma atividade quase sempre gra-
tuita (dois tercos dos entrevistados
que foram nao pagaram), a dife-
renca € de quase cinco vezes: 10% €
49%, como mostra o Grafico 4.

Mas por que a renda tem impacto
mesmo em atividades gratuitas?
Muitas razoes foram mencionadas

nos debates de Cultura nas Capitais.

Em grande parte, porque a renda
¢ um dos aspectos do capital cul-
tural — pessoas em posi¢do mais

alta na escala econdmica quase
sempre tambeém sdo mais escolari-
zadas, tém mais familiaridade com
espacos como museus e bibliotecas,
sentem-se menos amedrontadas
pelos prédios imponentes ou pelas
regras de conduta implicitas de
alguns desses ambientes.

Além disso, as atividades culturais
— como tantas outras — incluem
um custo “logistico”. “E colocar

0 pé na rua e ja gastar dinheiro,
sobretudo se tiver crianga junto.
Ha o custo do transporte e da ali-
mentacdo, por exemplo”, disse a
diretora do Instituto Cultural Vale,
Luciana Gondim, no lancamento
da pesquisa em Sdo Paulo. Alem
disso, sublinhou, pessoas de menor
renda nem sempre fazem parte

de circulos de convivéncia em que
se veiculam informacdes sobre
alguns tipos de atrac¢des culturais

— “ainda que mainstream, ainda que

perto de onde moram”.

Rendimentos menores tendem
também a reduzir o tempo livre —
e “falta de tempo” € a razdo mais
comum para os moradores das
capitais ndo irem a teatro e museus/
exposicoes, duas atividades sobre
as quais a pesquisa apresentou
perguntas adicionais. “O tempo
que estaria livre para a atividade
cultural acaba sendo sugado por
trabalhos secundarios, por bicos”,
observou o presidente da Fundacdo
Itat, Eduardo Saron, também na
apresentaciao em Sdo Paulo.

Educacao tem mais
influéncia do que renda
Embora educacdo e renda sejam
fatores muito interligados, as

pesquisas da JLeiva tém indicado
que a primeira tem peso maior

nas atividades culturais do que

a segunda. Cultura nas Capitais
reforca essa conclusdo. Com uma
amostra maior que a das pesquisas
anteriores e com mais amplitude
geografica, o levantamento mostra
que, em nove das 14 areas, pessoas
da classe B com ensino superior
tém acesso maior que da classe A
com ensino meédio. Em seis ativi-
dades, mesmo pessoas da classe C
com ensino superior tém acesso
maior do que as da classe A com
ensino medio.

“Se a gente pudesse apertar um
botdo para aumentar o acesso a
cultura, esse botdo estaria na area
de educacdo”, disse o diretor da
JLeiva, Jodo Leiva, em varios even-
tos de apresentacio da pesquisa.
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CHRYPFRRO 5 CULTURA E RENDA

MORADOR DA
CLASSE B COM
ENSINO SUPERIOR
EM GERAL TEM
ACESSO MAIOR
QUE CLASSE A COM
ENSINO MEDIO

Legenda: —— média da atividade
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Os impactos da educacdo e da renda
nas atividades culturais vém sendo
constatados ha décadas, como dito

nas secdes anteriores deste relatorio.

Mas os trabalhos da JLeiva com o
Datafolha apontam um tipo de bar-
reira menos debatido: a etdria. As
pessoas mais jovens sao as que mais
aproveitam a programacao artistica.
Os idosos sao os mais excluidos.

4.Cultura e Faixa Etaria

Essa constatacdo ja havia sido feita
na pesquisa de 2014, que abarcou 21
municipios paulistas, e na de 2017,
em 12 capitais brasileiras. A amostra
maior e mais abrangente de 2024
permite afirmar que, com poucas
excecoes, os resultados se apli-

cam as capitais de todas as regioes
brasileiras.
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CULTURA E FAIXA ETARIA

Nas 14 atividades apresentadas aos
entrevistados, o grupo de maior
acesso € sempre ou o de jovens (16
a 24 anos) ou o de jovens adultos
(25 a 34). As duas faixas etarias
tém acesso parecido a livros, locais
histoéricos, shows, feiras de livro

e concertos. Os mais novos ficam
a frente em jogos eletronicos,
cinema, museus, bibliotecas, danca
e sarau. Os jovens adultos, em
festas populares, teatro e circo. Em
todos os casos, nas 14 atividades,
0s percentuais mais baixos sao os
da populacdo de 60 anos ou mais,
como mostra o Grafico 6. “Nos
paises de renda mais alta, o acesso
comeca a cair a partir dos 65, 70
anos. No Brasil, cai muito antes”,
comparou Joao Leiva.

Em vdrias areas, o percentual de
acesso dos jovens € mais que 0
dobro do registrado entre idosos
— como em jogos eletronicos (83%
entre 16 e 24 anos, 20% entre os de
mais de 60), cinema (74% e 26%),
shows (53% e 23%), biblioteca (44%
e 15%), circo (17% e 8%) e saraus
(19% € 7%).

Com pequenas excegdes, 0 cenario
se repete na analise por regido. Os
jovens s3o quase sempre o primeiro
ou segundo grupo de maior acesso
e, quando ndo o sdo, a diferenca
esta dentro da margem de erro. E
os idosos sO ndo estdao entre 0s
mais excluidos em concerto, nas
capitais do Sul (14%, numerica-
mente acima inclusive das demais
faixas etarias nessa regido).

H4 ai um desafio e tanto. Afinal,
boa parte das politicas culturais

e de inclusdao tem como foco os
jovens, justamente a faixa etaria
que mais tem contato com a pro-
ducdo cultural. Tais politicas sdo
obviamente relevantes, ndo s6 em
razao de seus importantes efeitos
sociais (inclusive de prevencao a
violéncia, pois 0s jovens sdao os que
mais se envolvem com crimes, seja
como vitimas, seja como infrato-
res), mas tambem porque ajudam
a formar o publico do futuro. Com
frequéncia, porém, os idosos
acabam escanteados.
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CULTURA E FAIXA ETARIA

“Ha um problema de oferta. Grande
parte da programacao cultural

¢ para jovens e jovens adultos”,
comentou a diretora-presidente do
Instituto Dragao do Mar, Rachel
Gadelha, no evento de Fortaleza.
Nesse sentido, ndo parece ser por
acaso que a diferenca entre jovens
e idosos seja tdo ampla em cinema
— setor que, nos ultimos anos, tem
dado grande destaque a filmes mais
ligados ao universo juvenil, como
os de super-herdis. “A gente precisa
assumir o conceito de diversidade
etaria”, defendeu Gadelha. “Se a
gente oferecer programacao ade-
quada para os idosos, eles vém.”

O secretario municipal de Cultura
do Rio de Janeiro, Lucas Padilha,
adotou perspectiva ligeiramente
diferente. “Muitas vezes, a gente
pensa o publico de modo muito
segregado: idoso com idoso, jovem
com jovem...”, disse ele no evento
no Rio. “Mas precisamos pensar
numa politica intergeracional. Os
avos estao lendo com os netos, por
exemplo? Na cultura popular o
encontro de geracdes acontece com

frequéncia: na escola de samba, nos
terreiros...”

A secretaria de Cultura de Natal,
Iracy Azevedo, frisou a importancia
de conhecer melhor o publico idoso.
“A gente tem que descobrir o que
essas pessoas querem. N@o € o que a
gente acha que elas querem. Ndo da
para impor pensamentos discutidos
dentro de uma sala de ar condicio-
nado, achando que o que a dona
Maria, que tem 80, quer fazer ¢ ficar
sentada no sofa.”

A oferta cultural, porém, ndo ¢é

a Unica barreira. Também em
Fortaleza, o secretdrio-executivo de
Cultura do Ceard, Rafael Felismino,
chamou atencio para questdes eco-
ndmicas. “E um ptiblico que, com
frequéncia, € arrimo de familia — ha
muitos filhos e netos que dependem
da aposentadoria do idoso. Assim,
sobra pouco dinheiro para ativida-
des culturais”, ponderou.

“Como o pais esta envelhecendo, a
cultura vai ter que se repensar, sobre-
tudo o cinema: a velocidade do que

acontece na tela, a altura do som...”,
pontuou a diretora executiva da
Secretaria de Cultura de Campo
Grande, Jacqueline Vital. “A socie-
dade brasileira esta envelhecendo,
mas ndo temos uma politica de cul-
tura para esse publico”, lamentou

o diretor-executivo da Fundacao
Cultural de Jodo Pessoa, Antonio
Marcus Alves de Souza. “De maneira
geral, nas programacodes publicas
abertas, a presenca ¢ majoritaria-
mente da juventude.”

No evento de Porto Alegre — a capi-
tal com maior proporc¢do de idosos
no Brasil —, o secretario-adjunto

de Cultura do Rio Grande do Sul,
Fabiam Thomas, apontou um pos-
sivel déficit de representacdo nesse
grupo. Muitas vezes, os idosos tém
menor presenca em “espacos de
debate que enriquecem a formulacdo
das politicas publicas: os coletivos
de cultura, os colegiados, o proprio
orcamento participativo... Com
participacdo menor, ndo Ocorre a
necessaria mobilizacdo para impac-
tar os gestores locais, estaduais,
nacionais...”.
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Muitos debatedores mencionaram
problemas relacionados a trans-
porte publico, seguranca urbana,
comunicacao, mobilidade nos
espacos culturais (mais bancos em
museus, por exemplo) e adaptacdes
nos horarios (pecas de teatro ou
shows que comecem mais cedo).
Outro desafio apontado € que, ao
contrario dos adolescentes e dos
jovens, que sdo mais facilmente
alcancados pelas politicas publicas,
por estarem quase todos na escola,
os idosos estdo mais espalhados.
Quase sempre, em suas casas — a
pandemia de coronavirus, alias,
ajudou a encasula-los ainda mais.

Porém, ha sinais de que o desafio ¢
ainda mais dificil — e a cultura, sozi-
nha, ndo tem capacidade de resol-
ve-lo. Os resultados de Cultura nas
Capitais sinalizam que, em muitos
casos, a dificuldade maior nio esta
na programacao, no transporte

ou na seguranca publica: nao esta
no fato de o idoso ser idoso. Esta
no déficit educacional que marcou
grande parte da geracdo de pessoas
que hoje tém mais de 60 anos.

A maior parte (40%) dos entre-
vistados que estudaram ate o
fundamental é idosa; 719% tém

45 anos ou mais de idade. Quase
metade (47%) dos idosos aborda-
dos pelo Datafolha tem no maximo
o fundamental completo; 14% sdo
analfabetos. Com menor esco-
laridade, esse grupo teve menos
contato com varios tipos de ativi-
dades culturais ao longo da vida e
menos oportunidades de conseguir
trabalhos de melhor rendimento.
N3o ¢ casual que, com excecdo de
concertos, as pessoas de 60 ou
mais formem o grupo com maiores
percentuais de exclusao das ativi-
dades culturais: 45% nunca foram
a um museu, por exemplo, 47%
nunca viram uma peca de teatro,
como mostra o Grafico 7. Ou seja:
ndo € que essas pessoas nao vao

a atividades artisticas por serem
idosas: também ndo foram quando
eram criancas, ndo foram quando
eram adolescentes nem quando
eram adultas.

CULTURA E FAIXA ETARIA
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GRYEFERO 7 CULTURA E FAIXA ETARIA

COM EXCECAO DE CONCERTOS, PERCENTUAL DE “NUNCA FOI”
E MAIOR ENTRE 0S IDOSOS

Percentual de pessoas que nunca foram as atividades nos 12 meses anteriores a pesquisa, por faixa etaria
Legenda: —— média da atividade
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Lultura
Género

Outra barreira de acesso pouco dois grupos tém acesso muito pare-
debatida ¢ a de género3. Em cido em varios casos — em Cultura
grande parte porque, numa analise  nas Capitais, as excecOes mais evi-
rapida, nao parece haver barrei- dentes sdo danca e leitura de livros
ras. Pesquisas realizadas em (onde predominam as pessoas do
paises europeus indicam que as sexo feminino) e jogos eletronicos
mulheres geralmente acessam mais e locais historicos (onde predomi-
as atividades culturais do que os nam as pessoas do sexo masculino),
homens. Os trabalhos da JLeiva como mostra o Grafico 8.

com o Datafolha indicam que os

3 - O questiondrio de Cultura nas Capitais investigou o género por meio de uma pergunta com trés alternativas de
resposta: homem, mulher e prefiro me autodeclarar. Das 19.500 entrevistas, 163 pessoas optaram por se autodeclarar,
das quais 48 (0,28% do total) se classificaram como nao bindrias, 11 (0,06%) como mulheres trans e 10 (0,05%) como
homens trans. O restante se declarou homem/mulher cis, indicou uma orientac@o sexual ou ndo respondeu. Como
0s percentuais sdo pequenos, a andlise de género restringiu-se a homens (incluindo quem se declarou homem cis) e
mulheres (incluindo quem se declarou mulher cis).
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GRAFICO 8 CULTURA E GENERO

MULHERES LEEM MAIS, HOMENS JOGAM MAIS GAMES

Porcentagem de pessoas que foram as atividades culturais nos 12 meses anteriores a pesquisa, por sexo

Cultura nas Capitais | Principais concluses 27



CULTURA E GENERO

Numa mesa organizada especifi-
camente para discutir o tema, em
Sao Paulo, a pesquisadora Gisele
Jorddo ressaltou que varias ativida-
des em que as mulheres tém acesso
menor que o dos homens envolvem
aglomeracdo, como visita a locais
historicos e festas populares. “NOs,
mulheres, sabemos o quanto ir a
locais com aglomeracdes pode ser
hostil para nés”, declarou.

O cenario de aparente equidade
turva-se quando se mergulha nos
dados de interesse. Para cinco das
14 atividades estudadas em 2024, os
entrevistados também indicaram
qual ¢, numa escala de o a 10, seu
interesse em fazé-las: ir a shows de
musica e apresentacdoes musicais, a
festas populares, tradicionais ou
folcldricas, a museus e exposicdes,
a teatro adulto, infantil, stand-up
ou musical e a apresentacdes ou
espetaculos de danca.

Nas cinco atividades, as mulhe-
res manifestam interesse maior
que o dos homens, como mostra

o Grafico 9. “A cultura € o espaco
de socializacdo das mulheres, e

o esporte ainda ¢ o dos homens”,
resumiu a pesquisadora Ana Flavia
Machado, da Universidade Federal
de Minas Gerais (UFMG), uma
das debatedoras da apresenta-

cdo feita em Belo Horizonte. “As
mulheres se interessam mais que
os homens por terem um viés

de apreciacdo estética mais libe-
rado que o dos homens. E menos
do que antes, mas ainda existe a
ideia de que gostar de arte ¢ ‘coisa
de mulher’”, disse a gerente-ad-
junta do Sesc 24 de Maio, Iona
Damiana, no debate de Sao Paulo.

“Comeca muitas vezes na infancia:

o menino vai fazer luta, a menina
vai para a danca”, reforcou a econo-
mista Lorena Hakak, da Fundacio
Getulio Vargas, no mesmo evento.

Porém, se o interesse é maior que
o dos homens e o acesso ¢ pare-
cido, elas tém mais dificuldade em
transformar seu desejo em fre-
quencia efetiva. A razdo principal
possivelmente € a sobrecarga de
trabalho que recai sobre o sexo
feminino. “O mundo € cruel com
as mulheres. Num casal com filho,
quem fica em casa? As mulheres. E
quem cuida dos velhos? As mulhe-
res. E dupla, tripla, quadrupla
jornada”, lamentou a presidente
da Fundacdo Espaco Cultural da
Paraiba (Funesc), Bia Cagliani, no
lancamento da pesquisa em Jodo
Pessoa. “Com as mulheres negras,
de periferia, piora ainda mais. Elas
trabalham fora, cuidam do filho dos
outros, mas nao cuidam do seu.”
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GRAFICO 9

MULHERES SE INTERESSAM MAIS DO QUE OS HOMENS
POR ATIVIDADES CULTURAIS

Percentual de pessoas que deram nota alta (8-10), média (5-7) ou baixa (0-4) para seu interesse em algumas atividades

CULTURA E GENERO

Cultura nas Capitais | Principais conclusées 29



CULTURA E GENERO

A propria pesquisa oferece pistas
de que a sobrecarga € determi-
nante. Na maioria das atividades,
as mulheres tém acesso maior que
o dos homens em varias faixas
etdrias — mas nao entre 25 € 44
anos. “E exatamente a faixa em que
as mulheres tém filhos”, observou
Lorena Hakak. “A mesma penaliza-
¢do pela maternidade no mercado
de trabalho observa-se também

na cultura.” Algumas perguntas

do questionario evidenciam essa
tendéncia: tanto homens quanto
mulheres com filho pequeno (até
12 anos) vao menos a atividades
culturais do que quem ndo tem
filho — mas a queda ¢ maior entre
as mulheres. Algumas debatedo-
ras observaram que, por vezes, 0S
proprios espacos culturais ndo
colaboram: nao tém trocadores,
impdem restricdes a movimentacao
de criancas.

Grupos focais organizados em 2018
pela JLeiva sugerem que, a0 menos
em alguns bairros de baixa renda
do Rio de Janeiro, ¢ comum que

as mulheres tenham com quem
deixar os filhos — ha, nas comuni-
dades, uma rede de apoio formada
por maes, sogras, irmas... Mas nem
sempre elas veem como adequado
fazer isso para ir a uma atividade
cultural. “Para outras coisas, as
mulheres talvez ateé tenham liber-
dade de pedir [para alguém ficar
com os filhos]. Mas, para atividades
culturais, ha até uma inibicdo de
propor”, comentou a pesquisadora
Zaneir Teixeira, da Universidade

de Fortaleza (Unifor), no debate na
capital cearense.

Regionalmente, as dinamicas sdo
um pouco diferentes. Nas capitais
do Sul e do Sudeste, as diferen-
cas entre homens e mulheres

costumam ser menores. No
Nordeste, maiores. “A gente vem
de um patriarcado aparentemente
mais ferrenho que o de outros
locais”, afirmou Bia Cagliani. Ela,
que ¢ da area de danca, disse que
nao é raro mulheres abandonarem
aulas depois de se casarem, por
exemplo.

Em alguns eventos, foram levanta-
das mais hipoteses que colaborariam
para frear o acesso das mulheres.
Uma delas, seguranca publica — “¢é
mais perigoso para a mulher sair de
noite”, observou Cagliani. Ha ainda
efeitos relacionados a programacao.
“Mulheres mais velhas, mulheres de
formas diferentes, ainda ndo se veem
representadas. A gente ainda tem
uma ditadura estetica muito com-
plicada, sobretudo na percep¢io de
mulheres de classe econOmica mais
alta”, comentou Gisele Jordao.
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6.Cultura e Cor/Raca

As secOes anteriores deste relato-
rio evidenciaram que escolaridade
e classe social sdo fatores criticos
para o acesso a atividades culturais:
quanto maior a classificacdo econo-
mica e quanto mais anos de estudo,
maior o acesso. Se, no Brasil, as
pessoas brancas tém renda
maior que as pretas e pardas
(em nivel nacional, a diferenca
meédia € de mais de 80%), seria de
esperar que os brancos frequentas-
sem mais as atracoes culturais. Na
pratica, porem, os resultados sdo
um pouco menos conclusivos.

Das 14 modalidades pesquisadas,
0s brancos superam os demais
grupos em sete: leitura de livros,
visita a locais historicos, ida a
museus, a bibliotecas, a teatro, a

festas literarias e a concertos de
musica classica — categorias que,
de modo talvez simplista, podem
ser classificadas como de origem
predominantemente europeia. Em
jogos eletrdonicos e cinema, o des-
taque sdo as pessoas de cor/raca
amarela. Em shows de musica, os
pretos estio numericamente acima
dos brancos (44% e 43%, respec-
tivamente), assim como em festas
populares (39% e 37%) e, com
distancia mais expressiva, em apre-
sentacOes de danca 27% e 24%,
mesmo percentual dos pardos) e
saraus (15% e 12%). Os pardos estdo
numericamente a frente em circo
(15%), mas muito proximos de bran-
cos e pretos (14%). Indigenas ndo
lideram em nenhum dos segmentos
pesquisados.

Cultura nas Capitais | Principais conclusées 31


https://sidra.ibge.gov.br/Tabela/10295
https://sidra.ibge.gov.br/Tabela/10295

GRAFICO 10 CULTURA E COR/RACA

BRANCOS LIDERAM ACESSO EM SETE DAS 14 ATIVIDADES

Porcentagem de pessoas que foram as atividades culturais nos 12 meses anteriores a pesquisa, por cor/raca
Legenda: —— média da atividade
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Por que, mesmo com renda e escola-
ridade menores, os pardos e pretos
(estes, particularmente) algumas
vezes tém acesso semelhante ou
maior que o dos brancos? “A arte

¢ o lugar em que a pessoa ndo esta
numa posicao subalternizada, um
lugar em que a pessoa existe de
maneira mais plena, nao onde
abaixa a cabeca. O consumo de arte
dessa populacdo preta, parda, tem a
ver com isso”, afirmou o pesquisa-
dor e influenciador Thiago de Souza,
o Thiagson, em sua participacdo no
seminario especifico para discutir
as questoes de cor e raca, em S30
Paulo. “E no rap que a populaciio
preta aparece com autoestima, e
nao numa posicdo subalternizada,
como o personagem escravizado na
novela”, exemplificou, a0 comentar
as altas taxas de pretos que vao a
shows de musica.

No semindrio de Salvador, o subse-
cretdrio de Cultura, Walter Pinto
Junior, também enfatizou a parti-
cipacdo dos negros em batalhas de

rima (que, na pesquisa, estao na
mesma pergunta de sarau) e shows.

“Na periferia, ha muitas linguagens:

rap, trap, paredao, pagode... E €
uma populacio que tanto € prota-
gonista, que participa da forma de
fazer a cultura, quanto € consumi-
dora. Vejo muitas oportunidades
para a cena musical, teatral e
também para danca.”

Outra hipotese levantada nos deba-
tes tem relacdo com faixa etdria,
que ajuda sobretudo a explicar os
numeros mais elevados das pessoas
autodeclaradas pretas. Na pesquisa,
¢ mais comum 0s jovens se autode-
clararem pretos, ou mesmo pardos.
O percentual mais alto de pretos
(15%) esta na faixa de 25 a 34 anos,
uma das que mais vao a atividades
culturais. Ao mesmo tempo, a unica
faixa em que o numero de autode-
clarados brancos supera a soma de
pretos e pardos ¢ a dos idosos: 48%
e 43%, respectivamente. Esse € jus-
tamente o0 grupo que menos vai a
programas culturais.

De qualquer forma, ha evidéncias
de que as piores condi¢des de vida
da populacdo negra afetam a fre-
quéncia. Um professor de capoeira
que esteve na plateia do seminario
de Jodo Pessoa observou que, fre-
quentemente, as manifestacoes
mais tipicamente negras recebem
menos verba. “O que sobra para os
negros? As dancas populares, a cul-
tura afro, que muitas vezes estdo
numa posicao intelectual e politica
rebaixada.”

Além disso, como ja dito em secdes
anteriores, para cinco atividades a
pesquisa perguntou o grau de inte-
resse dos entrevistados: ir a shows
de musica e apresentagcdes musicais,
a festas populares, tradicionais ou
folcloricas, a museus e exposicoes, a
teatro adulto, infantil, stand-up ou
musical e a apresentacdes ou espe-
taculos de danca. Em todas elas,

0s pretos sao os que demonstram
maior desejo de frequentar, inclusive
museus e teatros, dreas em que a
presenca de brancos € maior.
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PUBLICO POTENCIAL E MENOR ENTRE PESSOAS BRANCAS;
AMARELAS SE DESTACAM

PUBLICO POTENCIAL

A pesquisa perguntou a todos os
entrevistados qual é, de 0 a 10, seu
interesse em ir a cada uma das seguintes
manifestacoes: shows de musica, festas
populares, museus, teatro e danca. Os
entrevistados que NAO FORAM a essas
atividades, mas deram nota 8, 9 ou 10
para seu interesse em ir, formam o que
esta sendo chamado aqui de publico
potencial.
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PUBLICO POTENCIAL E MENOR ENTRE PESSOAS BRANCAS;
AMARELAS SE DESTACAM
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A dificuldade de os negros conse-
guirem transformar sua intencao
em acesso de fato fica clara nos
numeros de publico potencial —
formado por pessoas que nunca
foram as atracdes ou nio foram no
ano anterior a pesquisa, mas mos-
traram alto interesse em ir (numa
escala de o a 10, deram notas de 8
a 10 para seu interesse). Se forem
somados 0 grupo que acessou as
atividades e o publico potencial, os
percentuais dos pretos superam
ou igualam os dos brancos. Entre
os pardos, isso acontece em festas
populares e danca, mas em todos

0s casos o publico potencial € maior

que entre os brancos, como mostra
o Grafico 11.

0 status dos pardos

A pesquisa sugere alguns com-
portamentos um tanto distintos
entre pretos e pardos. Essa distin-
¢do motivou varias discussdes nas
capitais, principalmente sobre a

identificacdo dos pardos. No Norte,
e em menor frequéncia no Nordeste,
houve participantes que divergi-
ram da pratica, muito comum em
estudos da area, de juntar pretos e
pardos na categoria “negros”.

Como explicou o professor Marcio
Farias, da PUC-SP, o movimento
negro, ao longo do século 20, apon-
tou que pretos e pardos vivencia-
vam as mesmas condi¢des sociais
— e, a partir dos anos 1980, o Brasil
comecou a produzir varios dados
estatisticos que reforcavam essa
avaliacdo. “Por isso, ha essa catego-
ria de analise ‘negros’, que agrega
ambos”, disse ele no seminario de
Sdo Paulo sobre cor e raca. “As dife-
rencas entre pretos e pardos sao
muito pontuais. Compdem 0 mesmo
grupo, no limite.”

Em Rio Branco, a jornalista e
artista visual Hellen Lirtez disse
que o “letramento racial” da regido
¢ influenciado pela TV. De modo
que “a gente acha que uma pessoa

que € parda e negra aqui no Acre
¢ igual a uma pessoa do Rio de
Janeiro, de Sao Paulo. Mas ndo €”.
Ela se autodescreveu como alguém
de cor escura, olhos puxados e
cabelo liso. Com esse fenotipo,
comentou, ela ndo € considerada
parda no Rio de Janeiro. “Prestei
concurso publico e ndo entrei na
cota de pardos”. Se pudesse se
identificar livremente, ela usaria a
expressdo “afro-indigena”.

No evento de Jodo Pessoa, o mili-
tante indigena Givanildo Manoel
da Silva comentou que a expres-
sdo “pardo” acaba sendo usada
para aqueles grupos sobre os quais
no se tem muita explicaciio. “E
preciso qualificar o pardo. Nao da
para dizer, como faz o Estatuto da
Igualdade Racial, que todo pardo

¢ negro. Ha muitos indigenas
também.” Em alguns seminadrios,
houve participantes que preferi-
ram trabalhar com duas categorias:
brancos e nao brancos.

Cultura nas Capitais | Principais conclustes 36



CULTURA E COR/RACA

Nos resultados da pesquisa, os per-
centuais de acesso dos pardos as
atividades culturais ora estao mais
proximos aos dos pretos, ora aos dos
indigenas, ora com distancias seme-
lhantes. Em leitura de livros, por
exemplo, a porcentagem de pretos

e pardos € parecida (60% e 59%,
respectivamente), enquanto a dos
indigenas € bem menor (47%). Ja em
visita a museus, pardos e indigenas
estao no mesmo patamar (21%) € os
pretos, um tanto acima (26%).

Ao apontar os estilos musicais que
mais ouvem, os pardos sdo um
pouco mais proximos dos indigenas
do que dos pretos em boa parte dos
casos. Por exemplo: os pardos pre-
ferem sertanejo (37%) um pouco
mais do que os indigenas (35%),
mas bem mais que os pretos (28%).
Estes citam pagode (26%) mais do
que oS outros grupos (20% entre

os pardos, 19% entre os indigenas)
— algo parecido com o que ocorre
em samba (16% entre 0s pretos, 9%
para pardos e indigenas).

Indigenas e amarelos

Cultura nas Capitais mostra que os
entrevistados autodeclarados ama-
relos (pouco menos de 1% do total)
destacam-se em ao menos dois
aspectos.

e Grande adesdo a modalidades
de base tecnoldgica: sdo os que
mais vao a cinema e 0s que mais
participam de jogos eletronicos.
S3ao tambem os que mais ouvem
musica eletronica (9%, contra
média de 6%) — curiosamente,
também os que mais ouvem funk
(17%), mais que indigenas (15%),
pretos (14%), pardos (12%) e
brancos (10%). E o grupo que mais
ouve musica com fone de ouvido
(40%, ante meédia de 32%) e em
celular (87%, um pouco acima da
meédia de 85%).

e Grande disparidade entre
homens e mulheres: os homens
autodeclarados amarelos lideram
0 acesso a diversas atividades. As
mulheres, ao contrario, estao

entre as mais excluidas — a
diferenca entre os dois segmentos
frequentemente supera 20 pontos
percentuais. “As mulheres amarelas
vivem sob dois patriarcados. Um,

o da estrutura familiar das nossas
culturas e tradicOes de origem,

do sudeste asidtico. Outra, o
patriarcado daqui, brasileiro”,
afirmou a antropologa Lais Miwa
Higa, no seminario sobre cor/

raca organizado em S3o Paulo.
Segundo ela, na tradicdo de
diversos imigrantes que vieram ao
Brasil, cabe mais a mulher ficar no
ambiente doméstico, cuidar da casa,
dos filhos, dos irmados. “Elas ndo
sdo muito estimuladas aler,air a
atividades culturais.”
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Ja os indigenas (0,3% dos entrevis-
tados) sdo o contingente retratado
como de menor acesso. Nos deba-
tes, as avaliacOes foram de que

o quadro ¢ influenciado por dois
fatores. Um, as condicdes sociais
desfavoraveis de grande parte da
populacdo indigena urbana. Ela

¢, por exemplo, a que tem maior
percentual de pessoas nas classes
D/E (28%, contra média de 17%) e
de moradores que estudaram até o
ensino fundamental (36%, contra
media de 24%).

Outro fator € o limite da pesquisa,
das concepgdes implicitas nas
categorias e nas perguntas apre-
sentadas aos entrevistados. “O
indigena € a prova dos nove das
pesquisas de acesso. Eles vivem

o tempo todo na prépria cultura
(tomando cultura no nosso jargao
habitual). E tém baixo acesso a
determinados tipos de equipa-
mentos que a gente considera
importantes avaliar para politica
publica”, comentou o pesquisador
Frederico Barbosa, do Ipea, no
evento de Brasilia.

“Em muitas comunidades indigenas,

artesanato, danga, envolvimento
social e econdmico estdo muito
interligados. Sao territorios que
vivem sua cultura”, reforcou a pro-
dutora cultural Jama Wapichana,
uma das palestrantes do evento

de Boa Vista, capital com maior
presenca indigena do Brasil. “A
forma como vocés vém cultura
ndo € a mesma que nos vemos”,
disse Marcio Boggarim, curador
do Museu das Culturas Indigenas,
morador da terra indigena Jaragua,
de Sao Paulo, e um dos palestran-
tes do seminario sobre cor e racga.

“Cultura para nos € o territorio, €

a forma de vida de cada povo, ¢
vivida no dia a dia: palavra € cul-
tura, nossa lingua € cultura, nosso
modo de vida, nossas atitudes.”

Boggarim defendeu politicas publi-

cas que possibilitem que as familias

indigenas vao a espacos culturais
como museus, unidades do Sesc e
outros equipamentos. “Nao temos
politicas de educacao, de acesso,
que garantam que a gente possa
usufruir desses espacos.”

CULTURA E COR/RACA
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/Cultura
e Diferencas

Ao mapear os habitos culturais de
todas as capitais brasileiras, a pes-
quisa captou ao menos dois tipos
de diferencas. Uma, a de acesso:

em quais regioes e em quais cida-
des os moradores vdo mais a certos
tipos de programacdo, em quais vdo
menos. Outra, a de gostos ou pra-
ticas culturais: os estilos de musica
preferidos, as festas mais frequen-
tadas, os tipos de manifestacOes
predominantes. Ou seja, a desigual-
dade e a diversidade.

Grande parte da desigualdade de
acesso esta ligada a fatores sociais,
como escolaridade e renda. Em
varios casos a frequencia ¢ maior
em capitais do Sul e do Sudeste,

as regides onde mais pessoas tém

ensino superior. Floriandpolis e
Vitoria, as duas cidades que estdo
iguais ou acima da media das
capitais em todas as 14 atividades
pesquisadas, s3o justamente as
mais escolarizadas.

“Os resultados no Sul e no Sudeste
sdo melhores porque as condicdes
sociais sao melhores. No Norte e no
Nordeste, piores”, afirmou a secre-
taria de Cultura de Natal, Iracy
Azevedo, no debate realizado na
capital potiguar. “Isso € decorréncia
ndo soO da falta de incentivo da ini-
ciativa privada, mas da inexisténcia
de bons empregos e de dificuldades
que a gente sempre viveu.”
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Com frequéncia, as dificuldades
financeiras e educacionais sdo
acompanhadas de outras, frutos
das mesmas desigualdades que
forjaram a historia do Brasil. Na
apresentacdo em Belém, a secre-
taria de Cultura do Par4, Ursula
Vidal, colocou foco nas politicas
setoriais. “A regido Norte, Centro-
Oeste e um pouco do Nordeste
sempre se ressentiram da falta de
fomento regular. Nossa batalha
politica ¢ garantir uma distribui-
cdo maior. Quando se concentra
politica publica no Sul e no Sudeste,
acontece o que a pesquisa mostra:
muito mais acesso no Sul e no
Sudeste”, criticou. “No Sul e no
Sudeste, que acessam muitas das
politicas publicas baseadas no
fomento, a profissionalizacdo da
cultura se deu ja ha algum tempo.
Aqui, ainda fazemos na raca, na dor,
na informalidade”.

A caréncia de recursos tem varios
impactos. No debate em Rio
Branco, a servidora Elane Cristina,
da Fundacdo de Cultura Elias
Mansour, relatou as mudancas

de horario de funcionamento da
principal biblioteca do Acre, man-
tida pela Fundacdo. O horario de
fechamento, originalmente 21h, foi
adiantado para 14h, depois revisto
para 17h. “O efeito foi grande.
Muita gente que estudava para con-
cursos usava a biblioteca a noite. S6
que Fundacdo nunca teve concurso
publico — os servidores publicos
ou sdo cedidos por outras secre-
tarias ou sdo cargos em comissao,
terceirizados e estagiarios. Ndo ha
como manter espacos abertos por
longo periodo.”

Aos recursos escassos somam-se
custos frequentemente maiores em
algumas regides. “Fazer cultura
no Brasil é dificil. Fazer cultura na

regido Norte € um pouco mais difi-
cil, em razdo do fator amazonico”,
disse o secretario da Juventude,
Cultura, Esporte e Lazer de
Rondonia, Paulo Higo, no debate em
Porto Velho. “A distancia em relacio
aos grandes centros, as dificuldades
de acessar alguns meios, as pas-
sagens aereas cada vez mais caras
tornam dificil trazer determinadas
produgdes culturais”, afirmou. “Por
mais que haja incentivo publico, que
cresceu nos ultimos anos, os custos
sdo muito altos.”

O secretario-adjunto de Cultura de
Mato Grosso, Jan Moura, chamou
atencao para desigualdades de
poder simbolico. “Ha um aspecto
colonial, historico. A gente olha
muito para as grandes capitais: €
o livro que vem de Sdo Paulo, € o
cinema que vem de Sao Paulo, €
o museu de Sdo Paulo... As elites

de Cuiaba falavam em ‘tomar um

banho de cultura no Rio de Janeiro’.
Mesmo tendo oferta em Cuiab4, as
pessoas muitas vezes ndo conhe-
cem - ha museus que elas ndo
sabem que existem”, comparou.

De qualquer forma, dinamicas
histdricas, sociais e identitdrias
podem subverter a logica de que
piores condicdes socioecondmicas
ou disparidades de poder simbo-
lico impliquem piores niveis de
acesso. Belém ¢ um dos exemplos.
Ainda que esteja entre as capitais
com menor propor¢do de pessoas
das classes A e B, exibe percentu-
ais de acesso quase sempre acima
da media. A participacio dos
moradores em museus e feiras de
livros esta entre as maiores cap-
tadas na pesquisa (35% nos dois
casos, contra média de 27% e 21%,
respectivamente).
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CHRYPAERO 12
CAPITAIS DO SUL E DO SUDESTE .. AS QUE LIDERAM EM ACESSO
SAO AS MAIS ESCO LARIZADAS_“ Quantidade de atividades feitas pelos entrevistados, por regido

Nivel de escolaridade dos entrevistados, por regidao, em %

Excluido cultural

Padrao da maioria
Alto acesso cultural

Heavy user de cultura
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Essa subversao ocorre de maneira
destacada em outras duas capitais
do Norte: Manaus e Macapa. Na
primeira, os numeros de danca e
concertos estao entre os melho-
res. “A universidade tem recebido
muitas pessoas da periferia, prin-
cipalmente em cursos de danca e
hip-hop”, disse o educador e gestor
cultural Joao Fernandes, em sua
participacdo no debate da cidade
amazonense. “Essas pessoas vao

a universidade e voltam para seus
bairros movimentando a cadeia da
cultura. E um processo que levou
mais gente a se formalizar e pulve-
rizou as festas, em que as dancas
estao fortemente presentes”, expli-
cou. “Muitas quadrilhas folcldricas,
por exemplo, contratam diversos
profissionais, como coreografos.”

Na capital do Amapa, o pesquisador
da JLeiva Ricardo Meirelles indicou
que os resultados ficam abaixo da
meédia em manifestagdes culturais
que pouco dialogam com a cultura
local, como cinema (40%, contra
média de 48%).

No entanto, as areas fortemente
ligadas as tradicOes regionais se
destacam, como shows de musica
(46%, contra media de 41%), festas
populares (40%, contra media de
36%) e danca (30%, contra média
de 24%). Mesmo museu, uma ati-
vidade em que escolaridade tem
forte influéncia, tem bom indice em
Macapa (27%, o mesmo da média
das capitais), provavelmente em
razao da atuacdo do Sacaca, que
tem foco em temas cientificos e
indigenas.

Desigualdades internas

Os exemplos de Beléem, Manaus e
Macapa demonstram como ¢ impre-
ciso afirmar que Sul e Sudeste,
genericamente, tém maiores indi-
ces de acesso. E mesmo dentro de
cada capital ha diferencas impor-
tantes — afinal, as desigualdades
de renda, de escolaridade, de
genero, de cor/raca se manifestam
em todos os municipios. Nos dois
com maior amostra, Sdo Paulo e

Rio de Janeiro, o levantamento da
JLeiva aponta que, quase sempre,
as regides mais afastadas do centro
sdo as mais excluidas.

“Ha muita oferta gratuita, mas boa
parte da populagdo nio frequenta.
E a desigualdade social, que a cul-
tura também reflete”, observou
o diretor do Sistema Nacional de
Cultura do Ministério da Cultura,
Junior Afro, no debate do Recife.

“N3ao se pode trabalhar politicas
culturais sem considerar que exis-
tem fossos de género e raca neste
pais”, completou. Mas a realidade
tem mostrado que, se conside-
ram esses fossos, as politicas tém
sido insuficientes para supera-

-los. “Nossa cultura ndo chega na
ponta. Nossa forca-tarefa € que
teatro, danca, cheguem a periferia,
aos autores de cultura invisiveis,
ao dancarino que nio tem oportu-
nidade, ao artista plastico que ndo
tem oportunidade”, disse a secre-
taria de Cultura de Natal, Iracy
Azevedo.
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Ainda que cada localidade enfrente
dificuldades proprias — equipa-
mentos importantes que estao
fechados ou sendo reformados ha
anos, descontinuidade de politicas
para o setor, dinamicas urbanas
especificas —, ha desafios comuns.
Como se tratou de uma pesquisa
feita em capitais, na grande maioria
foram mencionados problemas de
concentracdo de equipamentos em
areas centrais e sistema de trans-
porte falho.

“Brasilia € muito segregada. As
questdes de mobilidade sdo bem
cruciais aqui. As distancias sao
longas, as regides administrativas
sdo afastadas. Temos uma densi-
dade de equipamentos culturais
muito concentrada no Plano Piloto,
com dificuldade de acesso”, obser-
vou a subsecretaria de Gestao
Estratégica do MinC, Leticia
Schwarz, no debate na capital fede-
ral. “No transporte publico, ha
grande dificuldade de as pessoas
chegarem aos lugares e voltarem.

E ha também medo, por razoes de
seguranca publica. O deslocamento

obrigatorio para consumir cultura
esta completamente ultrapassado”,
disse o presidente da Fundacio
Gregorio de Mattos, Fernando
Guerreiro, na conversa em Salvador.
“Cabe ao poder publico oferecer
op¢Oes nas diversas regioes da
cidade.”

A produtora cultural Anna
Rodrigues tracou quadro seme-
lhante ao comentar a cena teatral
de Macei6 — municipio pesquisado
onde mais gente diz que pagou para
ir ao teatro. “Temos poucos tea-
tros, normalmente publicos ou do
Sistema S, normalmente no Centro
— mas nao tem nas periferias. Os
grupos penam para ensaiar, ima-
ginem para se apresentar. £ muito
dificil ter temporada. E as apresen-
tacdes sdo quase sempre durante a
semana, o que ¢ outro dificultador.”

“A gente ainda ndo consegue ser
acessivel a todas as camadas da
populacdo. Em Goiania, 0s espacos
culturais sdo muito centralizados,
ha problemas de transporte”, ecoou
a produtora teatral Marci Dorneles,
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durante a apresentacdo na capi-

tal de Goias. Em muitas cidades,
foram mencionadas as restricOes de
horario no transporte publico, que
tornam mais dificil o retorno em
atividades noturnas.

Superar as diversas barreiras
requer rever algumas politicas para
a area cultural, avaliou a produ-
tora de danca Marina Coura, de
Florianopolis. “As leis de incen-
tivo sdo uma renuncia fiscal, mas
acabam caindo na mao do mercado.
Como a gestdo do Estado pode
prover diversidade efetiva, ampliar
0 acesso a todos?”, questionou.

Para Jan Moura, secretario-ad-
junto de Cultura de Mato Grosso,
€ preciso “naturalizar o acesso:
as pessoas precisam ver a cultura
como um direito”. No debate em
Vitdria, a coordenadora do escri-
torio do MinC no Espirito Santo,
Nieve Matos, sublinhou a neces-
sidade de trabalhar em rede, com

iniciativa privada, poder publico e

produtores. “Um edital ndo resolve.

O individuo ndo vai mudar de
habito de repente, acordar um dia e
dizer: vou ao teatro. Precisamos de
iniciativas publicas trabalhadas em
rede”, prop0s.

O produtor cultural Pablo Lopes,
na apresentacdo em Goiania, reco-
mendou “fugir um pouco da ideia
de fazer acOes para ‘levar’ cultura
para determinado lugar”. A pra-
tica no Brasil e na América Latina
mostra que “as comunidades ja
estao produzindo — como indi-
cam as experiéncias dos pontos de
cultura, geracdo de economia da
cultura de base comunitaria”.

Diversidade cultural

O comentario de Pablo Lopes
relembra que € preciso cuidado
para ndo tomar baixo acesso como
sindnimo de deserto cultural. O

levantamento se concentra em 14
atividades, e deixa de fora manifes-
tacdes importantes — como feiras
de artesanato, para citar uma que
estava na pesquisa de 2017 e ndo
entrou na de 2024, decisao cri-
ticada em varios seminarios. “A
cultura ¢ formada também por
praticas mais difusas, em espacos
abertos, que pesquisas desse tipo
podem ter mais dificuldade em
captar muito bem”, ponderou o
pesquisador Frederico Barbosa, do
Instituto de Pesquisa Econdmica
Aplicada (Ipea), no evento de
Brasilia. Observacdes semelhan-
tes foram feitas nas discussOes em
Salvador, Recife, Boa Vista e Belem.

Grande parte dessa diversidade
apareceu em perguntas abertas
feitas por Cultura nas Capitais.
Numa delas, pedia-se aos entre-
vistados que apontassem qual o
espaco cultural que mais frequen-
tam em sua cidade. Muitos citaram
espacos tradicionais, como museus,

centros culturais, teatros, cine-
mas e casas de shows. Mas os mais
citados foram pracas e parques —
isso ocorreu tanto em Sdo Paulo
quanto em Boa Vista, por exemplo.
E varios outros espacos abertos,
como praias, bairros, comunidades,
centros histéricos, ruas, avenidas,
ciclovias... Em grande parte dos
municipios, aparecem mengoes a
estadios, pistas de skate, academia
de ginastica, gindsios, espacos reli-
giosos (igrejas, terreiros)... E ainda
ranchos de pesca, shoppings, esco-
las e universidades, feiras, postos
de saude, centros sociais.

“Trabalho ha 26 anos com cul-

tura. O principal que aprendi € que
a diversidade cultural € o maior
ingrediente para a sustentabilidade.
Quanto mais diversidade cultural,
mais sustentavel a arte serd”, decla-
rou o coordenador técnico do Iphan
em Goiania, Décio Coutinho.
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GRYCFERO 13
ESPACOS MAIS FREQUENTADOS EVIDENCIAM
IMPORTANCIA DAS AREAS PUBLICAS PARA A CULTURA

Categorias de espacos culturais mais citados pelos entrevistados em todas as capitais

CULTURA E DIFERENCAS REGIONAIS
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CULTURA E DIFERENCAS REGIONAIS

As manifestacdes mais destacadas
nos debates foram as festas popula-
res. Tanto no sentido de retratarem
melhor a diversidade regional
quanto de relativizarem o impacto
das desigualdades sociais no fazer
cultural. Como sublinhou Gabriel
Gutierrez, diretor do Centro
Cultural Vale Maranhdo, em S3o
Luis, “ndo se vai a festa, simples-
mente: se cria a festa.”

“Dancas e festas populares se saem
melhor, por envolverem pertenci-
mento, por estarem proximas da
realidade das pessoas”, disse a pro-
dutora Marci Dorneles, também na
apresentacao de Goiania. Coutinho
destacou, por exemplo, que 14 as
festas juninas acontecem mesmo
em igrejas evangelicas — a diferenca
¢ que o nome da festa muda para

“arraial” e o do cachorro-quente,
para “cachorro-crente”.

“As festas populares sdao o que for-
talecem nossa cultura regional”,

comentou a produtora cultural
Lindisey Catarina de Sa, de Campo
Grande. “As festas juninas envol-
vem a coletividade. Nao s6 nas
apresentacgdes, mas também nas
feiras, no artesanato”, destacou, em
Teresina, o santeiro Mestre Dim.
“Aqui temos festas juninas, julinas e
agostinas”, complementou a produ-

tora Bid Lima, também de Teresina.

“E elas acontecem também nas
escolas e dentro de casa: todo
mundo faz festa junina.”

Percepcoes iguais foram relata-
das em outros lugares. “A quadra
junina nao precisa de um espaco
fechado, de um sambdédromo. Ela
acontece em toda escola, da peri-
feria ao centro, toda ruazinha, do
bairro mais nobre 2 periferia. £
muito capilarizada”, disse o gestor

cultural Josimar Barros, de Macapa.

Gabriel Gutierrez, do Centro
Cultural Vale Maranhao, foi um
dos que mais celebraram a poténcia

da cultura de base comunitaria,

que ele contrap0Os ao que chama

de “cultura institucional, aquela
produzida nos lugares de poder:

universidades, centros culturais,
museus...”

“Nas capitais do Sul e do Sudeste, as
linguagens institucionais estao a
todo vapor. Mas, ao adotarem essa
rota, perderam a autonomia de pro-
duzir cultura transversal, o que ¢
muito triste. O Nordeste e o Norte,
com suas herancas afro- indige-
nas, conseguem produzir cultura
transversal, aquela que envolve eco-
nomia, comida, vestimenta, gesto, a
forma de andar, a forma de ocupar
a cidade. O Nordeste e o Norte tém
a faca e o queijo na mao para rein-
ventar a cultura”.
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Em praticamente todos os semina-
rios de apresentacdo de Cultura nas
Capitais, gestores publicos e pro-
dutores se referiram a dificuldade
de comunicar aos consumidores
pecas que estdo em cartaz, exposi-

cOes que estrearam ou shows que ja

estdo programados. Em nenhuma
rodada anterior de debates orga-
nizados pela JLeiva o tema havia
aparecido com tanta forca. Na
divulgacdo dos levantamentos de
2014 € 2017, por exemplo, o assunto
aparecia de forma secundaria.

“Muita gente esta excluida da cul-
tura por ndo saber: ndo saber que
existe programacao, inclusive

s Desafios
da Comunicacao

gratuita, ndo saber que pode par-
ticipar”, comentou a secretaria de
Cultura de Belo Horizonte, Eliane
Parreiras, durante o lancamento
da pesquisa na capital mineira.
“Temos uma cultura pujante, mas
ainda nd3o temos preocupacdo de
que chegue a populacdo. Ha barrei-
ras, como a comunica¢do”, ecoou
de Aracaju o secretario-execu-
tivo de Cultura de Sergipe, Irineu
Fontes.

Curiosamente, contudo, esta foi

a primeira pesquisa a apontar um
meio majoritario de busca de infor-
macoes: a maioria da populacio as
procura nas redes sociais. Como

mostra o Grafico 14, isso ocorre
em todas as regides (um pouco
menos no Centro-Oeste, 49%) e
em praticamente todos os grupos
socioeconOmicos; apenas nos
grupos mais excluidos a TV supera
em importancia: idosos, pessoas
com ensino fundamental e da
classe D/E.

O dominio das redes sociais vem
crescendo ja ha algum tempo, como
se sabe. Uma comparacao entre os
resultados de Sdo Paulo — cidade
onde a JLeiva fez pesquisa em 2014,
2017 e 2024 — deixa isso claro,
como evidencia o Grafico 15.
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GRYPFERO 14 0S DESAFIOS DA COMUNICACAO

EM TODAS AS REGIOES, MAIORIA USA REDES SOCIAIS
PARA SE INFORMAR SOBRE CULTURA

Percentual de pessoas que se informam por diferentes meios, por regiao
Legenda: —— média da atividade

Cultura nas Capitais | Principais concluses 48



GRYRRERO 15
PARCELA DE PAULISTANOS QUE SE INFORMAM VIA
REDES SOCIAIS MAIS DO QUE DOBROU

Percentual de moradores de Sao Paulo que se informam sobre eventos culturais em diferentes meios

0S DESAFIOS DA COMUNICACAO

*%

* . . ~ . . . ~ .
Em 2024, indicac¢do de amigos e indicac¢do de parentes/companheiro foram apresentadas separadamente, o que pode

explicar a diferenca em relacdo aos anos anteriores. O percentual de Indicacdo de amigos, separadamente, € 38%
*% . 7
Alternativa s apresentada em 2024
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A transformacdo das midias no
periodo significou, portanto, a
perda de importancia de um meio
em que a cultura tem dificuldade
de entrar, a TV — apenas gran-
des producdes ou grandes espacos
culturais costumam ter peso sufi-
ciente para emplacar materias

nos telejornais. Em contrapartida,
ganhou importancia um meio

em tese menos custoso, as redes
sociais. Mas as reclamacdes sobre
dificuldade de chegar ao publico
aumentaram. Por qué?

Grande parte das razdes esta

na propria dinamica das redes.
Inumeros participantes dos even-
tos de lancamento de Cultura nas
Capitais apontaram que redes
sociais pulverizam a informacao.
Como disse uma produtora na pla-
teia em Curitiba, “é preciso entrar
em cada canal para descobrir a
programacdo cultural. N3o existe
mais um guia onde seja possivel
encontrar tudo”.

“Os guias impressos eram uma
referéncia. Depois deles, ndo encon-
tramos mais um caminho”, disse
o curador de teatros da Secretaria
de Cultura da Cidade de Sao Paulo,
Jalio Ceésar Doria, no debate espe-
cifico sobre artes cénicas realizado
na capital paulistana. “Comunicar
para pessoas de qualquer idade é

um desafio. Para os idosos, entdo...”,

acrescentou. “Os impressos perde-
ram poder, perderam tiragem. Os
veiculos se pulverizaram. Tudo
virou comunicacio de nicho”, com-
plementou no mesmo evento o
dramaturgo, palhaco e diretor de
teatro Hugo Possolo.

Em Porto Alegre, um produtor cul-
tural lembrou que as redes sociais
ndo sdo propicias para guardar
informacdo organizada — por
exemplo: nome, dia, horario e ende-
reco de uma peca. Depois que se
viu um post, nem sempre ¢ facil
reencontra-lo — ele se misturou,
no feed, a outras noticias, a selfie

do primo na praia, a foto do gato da
tia, a0 meme repassado pelo irmao.

No Recife, uma agente cultural
destacou que a logica das redes
também torna quase inviavel furar
a bolha. Se um espaco cultural
patrocina um post, provavelmente
vai direciona-lo a quem ja curte
assuntos relacionados, deixando de
lado novos publicos.

Em Manaus, um servidor da secre-
taria de Cultura destacou que o
avanco das redes sociais teve um
efeito colateral que representa mais
uma barreira para as producoes
artisticas: os veiculos tradicionais
perderam forca e pessoal. E mais
dificil convencer um jornalista a
sair da redacdo e cobrir uma atra-
cdo cultural. “As redacdes estdo
esvaziadas”, lamentou.

0S DESAFIOS DA COMUNICACAO
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