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O percentual de acesso é o percentual fatores sazonais. A pergunta ndo
AC ESSO A ATIVI DAD ES de pessoas que disseram ter ido, nos mede volume de acesso: quem foi

12 meses anteriores a pesquisa, as uma vez a certa atividade é contado
C U LTU RAI s N O RI O atividades indicadas em cada coluna da mesma maneira que quem foi
do grafico. Essa metodologia permite varias vezes. O grafico mostra o
(% de pessoas que foram as atividades nos 12 meses anteriores a pesquisa) compa_ragaollnternacmnal (eHdorde percgntual 52 acessono e ee
em varios paises) e, ao tomar como Janeiro (barras coloridas) em
base 12 meses (e ndo prazos comparacgao a média nacional (linhas
menores), reduz a influéncia de horizontais pretas). Perguntas: P1
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O grafico mostra o percentual médio de acesso nas capitais, agrupadas por
AC E SS O DAS AT IVI DAD E S regiao: Centro-Oeste (quatro capitais), do Nordeste (nove), do Norte (sete),

do Sudeste (quatro) e do Sul (trés). Perguntas: P1

CULTURAIS POR REGIAO
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ACESSOCAIEM12
CIDADES NA COMPARAGAO
DE 2017 COM 2024
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Shows
-5 pp

46%

41%

Festas
populares

-6 pp

42%

36%

Bibliotecas
-11 pp

37%

26%

O grafico mostra os dados gerais de 12 capitais para 12 atividades
culturais pesquisadas em 2017 (9.870 entrevistas) e 2024 (10.500

entrevistas). Os resultados sao relativos a populacao de 16 anos ou mais.
Nas duas pesquisas a margem de erro foi de um ponto percentual para
mais ou para menos. A comparacao inclui as seguintes cidades: Belém
(PA), Belo Horizonte (MG), Brasilia (DF), Curitiba (PR), Fortaleza (CE ),
Manaus (AM), Porto Alegre (RS), Recife (PE), Rio de Janeiro (RJ), Salvador

(BA), Sao Luis (MA) e Sao Paulo (SP).
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EM RELACAO A 2015, ACESSO
CAIU PARA CINEMA, SHOWS DE
MUSICA E FESTAS POPULARES
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A JLeiva fez pesquisas de habitos culturais no Rio de Janeiro em 2013,
2015,2017 e 2024. O estudo de 2013, porém, trabalhou com um tipo de

pergunta que nao permite a comparacao direta com os realizados nos
outros anos. O numero de entrevistados com 16 anos ou mais foi de,
respectivamente, 1.430, 1.417 e 1.500 pessoas. Em todos os casos, a

margem de erro é de 3 pontos percentuais para mais ou para menos.
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ACESSO E MAIOR NA ZONA
SUL, CENTRO E BARRA
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O grafico indica o percentual de acesso a 14 atividades entre os moradores de
cinco regides da capital. Cada regiao é representada por uma cor (ver legenda
abaixo do grdfico). As regides de maior acesso sao as de menor populagao: a zona

sul (14%), o centro (5%) e a barra (18%). As regides norte e oeste, que

tém respectivamente 34% e 30% da populagao, tém os menores indices de
acesso. Perguntas: P1 e Bairros RJ
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METODOLOGIA

Em Sé&o Paulo e Rio de Janeiro
houve distribuicao pelas areas de

DISTRIBUIGAO DA AMOSTRA PELA POPULAGAO RESIDENTE E MARGEM DE ERRO

planejamento.
NORTE 3.37%2 NORTE 3.1
OESTE 5.1 é\sx
NORTE 3.2
OESTE 5.3 —_

T

SUL+TUUCA 2.2
<

~SUL+TIUCA 2.1
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Areas de Planejamento, Regides de Planejamento e !Estlmatlva Margem de
. L X populagao 16 anos % Amostra

Regides Administrativas o erro**

ou mais

Total Municipio Rio de Janeiro 5.107.171 100 1.500 3pp

CENTRO 232.969 4,56 76 11pp

Regiao de Planejamento 1 - Centro, Rio Comprido,

Sao Cristovao, Santa Teresa, Portudria, Ilha de 232.969 4,56 76 11pp

Paqueta

SUL+TIJUCA 732.083 14,33 186 7pp

Regido de P'lanejamentoz.l-Botafogo, Copacabana, 473.650 9,27 121 9pp

Lagoa, Rocinha

Regiao de Planejamento 2.2 - Tijuca, Vila Isabel 258.433 5,06 65 12 pp

NORTE 1.719.899 33,68 577 4pp

Regiao de Planejamento 3.1 - Ramos, Penha,

Complexo da Maré, Vigério Geral, Ilha do Governador, 614.240 12,03 192 7pp

Complexo do Aleméo

Regido Qe Planejamento 3.2 - Inhauma, Méier, 420.868 8.24 134 8pp

Jacarezinho

Reglgo de Planejamento 3.3 - Iraja, Madureira, 684.790 13,41 251 6pp

Anchieta, Pavuna

BARRA 909.001 17,8 227 7pp

Regiao de Planejamento 4 - Jacarepagua, Barra da

Tijuca, Cidade de Deus St L2 227 7pp

OESTE 1.513.220 29,63 432 5pp

Regiao de Planejamento 5.1 - Bangu, Realengo 533.953 10,45 161 8pp

Reglao‘de Planejamento 5.2 - Campo Grande, 639.211 12,52 169 8pp

Guaratiba

Regiao de Planejamento 5.3 - Santa Cruz 340.057 6,66 102 10 pp

Nao sabe, recusa: 2 entrevistas

(*) Estimativa da populagéo com 16 anos ou mais pelo total da populacéo (Censo 2022).

(**) Margem de erro maxima em pontos percentuais, para mais ou para menos, dentro de um nivel de confianga de 95%.




ACESSO E PIOR NO EXTREMO
DAS ZONAS OESTE E NORTE

O grafico detalha o acesso a atividades culturais nas diferentes regides da cidade. A
zona Sul foi dividida em duas areas. As zonas Norte e Oeste, em trés subregioes
cada (veja na pagina 7 o mapa e a lista de bairros incluidos em cada subregiéo). As
areas mais extremas da cidade, de menor renda e escolaridade, e mais distantes
dos locais com maior infraestrutura cultural, costumam registrar os menores
indices de acesso. Perguntas: P1 e Bairros RJ
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B 1-Centro, Portuaria, Sao Cristovao, Santa Teresa, Paqueta
2.2 - Botafogo, Copacabana, Lagora, Rocinha
2.2 -Tijuca, Vila Isabel

3.2 - Inhauma, Méier, Jacarezinho
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B 3.1-Penha, Maré, Ilha do Governador, Complexo do Aleméao

Bl 3.3-Iraja, Madureira, Anchieta, Pavuna

M 5.1- Bangu, Realengo
B 5.2-Campo Grande, Guaratiba
5.3 - Santa Cruz

M 4-Jacarepagud, Barrada
Tijuca, Cidade de Deus



Para quem foi ao teatro, a pesquisa perguntou quais tipos de peca
AS P E SSOAS Q U E FO RAM viu (adulta, infantil, musical ou stand-up), por que foi, com quem
costumair as apresentacdes e se a Ultima vez foi paga ou gratuita.

AO T EAT RO ASS I STI RA M A Para os entrevistados que nunca foram ao teatro ou ndo foram nos
12 meses anteriores a pesquisa, perguntou-se por que ndo foram.
? Perguntas: P5, P6, P10, P35 e P37
QUAL TIPO DE PECA?

FREQUENCIA E MAIOR NO TEATRO ADULTO E EM MUSICAIS

Adulto 67%
Pergunta foi feita
) apenas aos 32%
Musical
de moradores do
Rio de Janeiro que
Comédia stand-up disseram ter ido
ao teatro.
Infantil 40%
—— % sobre o total de entrevistados B % sobre quem foi ao teatro
COM QUEM VOCE VAI RAZOES PARA IR RAZOES PARA NAO IR
Passzear/ se divertir 41% Questdo econdmica 31%
Interesse pelo tema/ obra 12%% Falta de tempo 30%
. ) ) . Aprender ter conhecimento 11% N&o me interesso 25%
. Em familia com criangas . Com amigos . Com parentes, sem criangas . o ) .
. S . S . S Levar crianca/ filho 5% MN&o temn perto de casa 1284
Hs Por gostar de cultura 49 M&o tenho companhia 4%
; Interesse por artistas 209 Problemas de seguranga 3%
A ULTIMA VISITA FOI PAGA OU GRATUITA Relaxar/ descontrair 2% Dificuldade de locomocio 2%
Gosto pessoal 290 M&o tenho costume 2%
75% Pago 259% Gratuito Por causa d:):a a.mrnl::ier'rte,-f espaco 2‘3? Falt? de .informagao 1‘3?
Gosto de mdsica 2% Prefiro ficar em casa 1%
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QUAL FOI 0 ULTIMO MUSEU OU EXPOSICAO QUE VISITOU

CCBB-Rio (Centro Cultural Banco do Brasil) _ 2009
wuseu do amenns [ 7
Museu no Rio de Janeiro (RJ) _ 11%
MAR (Museu de Arte do Rio) _ 506
Museu Imperial _ 5%
MAM- Rio (Museu de Arte Moderna) _ 5%
Museu Nacional UFRJ (Quinta da Boa Vista) _ 5%

Museu da Repiblica (Palacio do Catete) - 3%
Museu de Belas Artes - 2%
Forte do Castelo - 1%
MAC-Niterdi (Museu de Arte Contempordnea) . 1%

No Rio de Janeiro,

foram citados 86
Museu do Pontal . 1% museus ou

Museu Casa de Santos Dumont . 1% exposicoes

Exposicio no Rio de Janeiro . 1%

MASP (Museu de Arte de Sdo Paulo) . 1%

Museu em Quro Preto . 1%

COM QUEM VOCE FOI

. Em familia com criangas . Com amigos . Com parentes, sem criangas
. Em casal Sozinho . Em grupo

PAGO OU GRATUITO

60% Gratuito
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CCBB E O MAIS CITADO
COMO VISITA RECENTE A
MUSEU OU EXPOSICAO

Para quem declarou ter ido a museu, exposicao de arte ou de
carater histérico, a pesquisa perguntou qual foi o Gltimo museu ou
exposicao que a pessoa visitou no Brasil, se essa visita foi paga ou
gratuita, com quem o entrevistado costuma ir a atividades desse
tipo e por que vai. Para os entrevistados que nunca foram a essas
atividades ou nao foram nos 12 meses anteriores a pesquisa,
perguntou-se por que nao foram. Todos os entrevistados foram
questionados se acessam contelidos de sites de museu.
Perguntas: P7, P9, P10, P25, P36 e P38

MUSEU ONLINE

160 dos entrevistados disseram ter visitado sites
0" de museus para acessar suas colegoes

RAZOES PARA IR RAZOES PARA NAO IR

Aprender/ ter conhecimento 55% Falta de tempo 37%
Passear/ se divertir 8% Questio econdmica 24%
Interesse pelo tema/ obra 7% N&o me interesso 22%
Gosto de histdria 7% MN&o tem perto de casa 12%
Por gostar de cultura A% Problemas de seguranca 4%
Levar crianga/ filho 4% N&o tenho companhia 3%
Conhecer novidades 3% N&o tenho costume 3%
Gosto de arte 1% Falta de informacdo 2%
Conhecer novas culturas 1% Dificuldade de locomogéo 2%
Por curicsidade 1% Prefiro ficar em casa 1%



PUBLICO POTENCIAL:

55% dos entrevistados nao foram a
shows nos 12 meses anteriores a
pesquisa. Mas uma fatia
importante (23%) deu notas de 8 a
10 para seu interesse na atividade.
Esse grupo que nao foi, mas
gostaria muito de ir, estd sendo
chamado de publico potencial.

N&o foi
55%

15%
Médio (5-7)

16%
Baixo (0-4)
Interesse Acesso Interesse Acesso
Shows Festas
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INTERESSE MOSTRA QUE
PUBLICO TEM POTENCIAL
PARA CRESCER

680 20%

M&o foi

Interesse Acesso Interesse Acesso Interesse Acesso

Museus Teatro Danca

A pesquisa perguntou a todos os
entrevistados qual é,de 0 a 10, seu
interesse em ir a cada uma das
seguintes manifestacdes: shows de
musica, festas populares, museus,
teatro e dancga. Os entrevistados que
NAO FORAM a essas atividades, mas
deram nota 8, 9 ou 10 para seu
interesse em ir, formam o que esta
sendo chamado aqui de publico
potencial. Ou seja: quem nao foi nos
12 meses anteriores a pesquisa, mas
indicou alto interesse em ir. No grafico
ao lado, sao as partes das colunas
preenchidas com tonalidades mais
escuras.

Quem nao foie deunotasde0a4
entrou na categoria “baixo interesse”.
As pessoas que deram notasde5a7
foram consideradas de “médio
interesse”.

O grafico mostra que em algumas das
cinco areas pesquisadas, se o publico
potencial de fato fosse a a atividade, o
acesso dobraria. Por exemplo: 23%
dos entrevistados foram a alguma
atividade de danca; outros 28 % nao
foram, mas gostariam muito de ter ido.
Em teatro, o acesso foi de 32%; 30%
nao foram, mas manifestaram alto
interesse em ir. Perguntas: P1 e P63



CCBBE CITADO

A pesquisa perguntou a todos o0s nomeados 312 (os principais estao na
entrevistados qual espaco cultural nuvem de palavras, com tamanho
eles mais frequentam na capital onde proporcional ao nimero de mencdes).

C O M O E S PA O C U LTU RA L moram. A resposta era aberta - as Para facilitar a analise, as respostas
pessoas poderiam citar qualquer foram agrupadas por categoria (veja o

MAIS FREQUENTADO

Centro Cultural

Praga/ Parques/ Jardins
Bot&nicos [/ Aquérios / Zoo..

Museus e Exposigdes

Teatro

Cinema

Praia/Orla

Espagos [ Eventos
Esportives / De Lazer

Shoppings/ Centros
Comerciais

Casas De Show [ Espagos/
Eventos Musicais

Bairros/ Comunidades
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local. No Rio de Janeiro, foram grafico de barras).Pergunta: P29

QUAL O ESPACO CULTURAL QUE MAIS FREQUENTA

12%

11%

Bar noRecreio poos favenidas  Jots clubes
Parque LageRio centro SESC-Madureira  Jogos de Fu
Museu do Portal Quadra esportiv

Espago Hall
esportiva Copacabana

Praca do Coracio Praca

Praia deSepetiba  TeatrodoSESCRI  PragasPiblicas  Feira da Gléria Joge de ténis

Braca do Palmay E20la 8 arte Clube exportiva Shows de misica ooy o Cluro Mais

Arena de Jiuiste, Parque das Ruinas Bienal do Livro {Ric) Teatro Bangu Shopping  Musew Aerocspacial  197eja 82 Penha (Ric) Praca Pac Manguinhos  ShoppingBoulevard  Fraga de Inhauma
Feira de fivros (Ric) Shopping Nova América Bsirra o Arpaador Shows (sem especificar)  Parque Manuel Bandeia  E3paca/ centra cuftural  Jardim Santo Antanic Estag3a NET Givea

Associagio Mestre André: Lona Cuttural de Guadalupe Biblioteca Pargue da Rocinha Cotedral Metropalitanado R) Loma Cultural em Anchicts Espago Cultural Motim 302 Casas de show

Teatro Multiplan Village Mall Praca (Vila Kennedy) Musew de Astroncmia  Cigncias Afins Escola de sambaMuseu Santos Dumant (Ric) Bairro de Santa CruzRenascengz Clube

Museu Nacional (RJ) ©2mpe/guadra/escela

Praia do Flamengo
Praga Edmundo Rego

Lagoa Redrigo de Freitas

futebol UCI ParkShopping Campa Grande ps;, 4o fo corL0na Cultura de Vista Alegre BioParque do Rio (Zoakigics)
§

Batalha de rima |/ rap / slam Espago Cultural (Na Intendente Magalhdes) Rio Cenarium APAC (Areas de Protecio do Ambiente Cultural)
Péla gastronamico MAM-Rio (Museu de Arte Moderna) Iimperator - Centro Cultural Jodo Nogueira ona Cuttural PPRIQ , orla vimem Praca/ praéa do bairrof pracinha
Feiras e eventos literarios LONA Cultural Gilberto Gil (Realengo) . Casa Franga- Brasil ~e Batalha de Ra {Praa da Helianto) SESCR)
BearodoFamas Shopping/ eventos em Shoppings Cinema circovoasor Museu do Amanha . o, Repiiblica {RJ]G::F:::;
rizolac

Large (Santa Tereza)

«--.CCBB-Rio (Centro Cultural Banco do Brasil) <.

Quinta da Boa Vista (RJ) Centro do Rio de Janeiro Teatro "*=*°

Cantrs Cutural da justica Faderal : Grémio Recre: enha Praga Genersl Osdrio :
Eapaga da lgreja Universal Bairro da Lapa (RJ) Feira de antiguidades (Praca XV de Novembro) Maracani Parque MadurEIra

UCI New York City Centes T@atro Municipal (RJ) lorejas Museus Bibliotecas e fivrariasPrimeira lgreja Batista de Campo Grande Estrada Intendente Magalh3es Cufa Madursira
Praca KV de Novembro  Areninha Carioca Hermeto Pazcoal Na Barra (Rio) UPA (Unidade de Pronto Atendimentc) Teatro Firjan SESI Jacarepagua MAR (Museu de Art= do Rie) Jardim Botanico (RJ)
Praca do IAF] (Penha) Cinesystem Shopping Bangu Cristo Rendentor Teatro de Arena Elza Osborme Cinemark Caricca Shopping  Espago Cultural da Marinha
Fundig3a Pragresso Centra do PortoParque Shopping Sulacap Biblioteca Parque Teatro Arthur Azevedo (RJ) Vil Dlimpica de Deodoro  lgreja da Boa Visgem (Rio)
Shopping da Gavea Engenhio Teatro Miguel FalabellaTerreiriodo Samba  Biblioteca Nacional (RJ)  Palacete Princesalsabel fcademis de gindatica

Parque Laje

vo & Esportive dos Industriarios da P

Parque Estadual do Grajad
P

e Ri . Jockey Clube do Ric Es —
VivoRio i de DazArbes  Teatro Glaucio Gil Pangue de diversdes Carnaval IlhaPlaza Shopging Praia de Copacabanarz Pargue Shoppingporgs st _I: ‘_-[ b’; Cpa“u:um_m:c va
Arena Dicro Kinoplex 530 Luiz Shopping Riverside ArenaChacrinha  Cidade da Misics poiscio do Catete Praca (Reslenao) = Maravilha Trabalha Barg =
BoArlivre  Teatro Poriragrue g Bangu Shopping s 9% Praga Maua Via Music Hall
ue Note P | CasadasAirtes TeatroPRIO  Barfbares
Pracz do O Planetiris (Ric) -
H _ inha casa
Cine Odeon



MUITA GENTE CONHECE, MAS NUNCA
FOI AMUSEU DO AMANHA, TEATRO
MUNICIPAL E MAM

A pesquisa listou dez espacos culturais de cada capital,
para avaliar o quanto sdo conhecidos. Sobre cada um dos
espacos, foi perguntado se o entrevistado o conhece,
mesmo que so de ouvir falar. Para quem conhece, foi
perguntado se visitou o local pelo menos uma

vez. Pergunta: P80

Museu do Amanh3

40% 9%

Teatro Municipal

43% 7%

Biblioteca Nacional

39% 13%

Museu Historico
Nacional

37% 23%

Museu de Arte Moderna
(MAM-RJ)

41% 20%

Museu de Arte do Rio
(MAR)

26%

Museu da Vida Fiocruz 42%

44%

Memorial dos Pretos
Novos

27%

64%

Museu do Pontal 37%

35%

Galpao Bela Maré

20%

77%

. Conhece e ja foi Conhece mas nunca foi Mao conhece
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QUASE 90 FESTAS
FORAM CITADAS
POR MORADORES

Para as pessoas que disseram ter ido a festas populares
nos 12 meses anteriores a pesquisa, os pesquisadores
perguntaram se elas foram a festas juninas, desfiles de
Carnaval e blocos de Carnaval. Perguntaram também se
foram a algum outro tipo de festa popular. No Rio de
Janeiro, os entrevistados citaram 87 manifestacoes
populares (veja a nuvem de palavras), agrupadas por tipo,
como mostra o grafico de barras abaixo.

Perguntas: P4a, P4b

FOI A ALGUMA FESTA, ALEM DAS JUNINAS E DE CARNAVAL?
13%

Festas religiosas

Festas agropecuérias e gastrondmicas
Festas folcldricas

Festas do boi

Outras festas e eventos

Festas regionais

Datas comemorativas

Festas e eventos musicais

Festas de paises & imigragdo

Eventos artisticos e culturais
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DE QUAL TIPO DE FESTA POPULAR PARTICIPOU

78%

Festa Junina

53%

Bloco de Carnaval

129
| Pergunta foi feita apenas aos 40%

de moradores do Rio de Janeiro que
disseram terido a festas populares

30%

Desfile de Carnaval

B % sobre quem foi a festas
populares

—— Y% sobre o total de entrevistados

Festa de Itaguai
Festa Portuguesa

Santa Sara Festas do pedo
Festa da Empresa

JongoFesta do Divino Festa Agro de Itaguai Festas da Cachaca Cirio de Nazaré RodEio  toste fo Do Misericondia

FestadaCervejaFestas de Tambores (criola, criolo, roda) Festa de Aparecida Saint Patrick’s Day (Malta) prefeitura de Sio PauloCultura do Eré
Festa Alema

Festa do Milho
CapoeiraS3o Jorge

Maracaty
Bailes funks

Santo Anténio

Bumba Meu Boi .
Festaz populares  Natal Festa Prime

Festa lemanjaSao Joao de Vila Mau

Outras festas & eventos

Festa NordestinaFesta do Tomate Folia dos Reis/ ReiSado st

Festas de Nagbes e Imigrantes

Shows e Eventos Musicais

e Festas religiosas--aus

Festa da Padrosirs Congada

Festa Italiana

Eestas do boi Parintins/ Festival de ParintinsMaculel# Qutras festas e eventos nio identificados

Festa na igreja Festivaldocare F@Stas @ exposicées agropecudriasFesta Coreana  Festa de Ano Novo/ Réveillon
Bloco de Rua Show com orquestra no Parque Lage o, i comang SanraFesta Tipica de Alagoas

Candomble Ewentos Teatrsis Cavalgadaf Cavalhada Fests de Rus de Sul De Repente 030
S3ao Sebastiao 5aida do Senhor do Bonfim na BahiaFeira dos Paraibas esta de Hua de Sulacap
T Umbanda

Festivais de forro e baido Eventos Literarios

Dia do Samba

Eaile de Favela

no exterior

Outros Eventas de Danga F=EE

Oktoberfest RagaNegr=



CARNAVAL E O EVENTO
CULTURAL CONSIDERADO
MAIS IMPORTANTE NO RIO

A pesquisa perguntou a todos os entrevistados qual €, na avaliagcao
deles, o evento cultural mais importante da cidade onde moram. A
resposta era livre — as pessoas poderiam citar qualquer evento. No
Rio de Janeiro, foram mencionados mais de 180 eventos (veja a
nuvem de palavras), classificados por categoria para facilitar a
analise, como mostra o grafico de barras nesta pagina. Perguntas:
P27

QUAL O EVENTO CULTURAL MAIS IMPORTANTE DA SUA CIDADE

27%

Carnaval

Miusica

Museu/exposicio/
centro cultural

Eventos literarios Capacira ©

Teatro

Festa junina/arraial
Exercicia a0 ar livre

Artes Aqudrio
o _,  Feirade arteinstrumental Eventoinfantil £ bordesting g0
Quadrilha jenin=Teatro o ar livre EPOSIE30y | de Cinema  Centra Histérica Exposic3a de arte prapas pulclocioes ID o
= = ) os Batecos Exposican da Marinha S o
Dangas faldaricas Misica nordesting Museu 42 Repiblica Festa de 530 SebastiSoRevalts dos 15 do Forte

Eventos catdlicos

Museu Muhesh Eventa sobre sadde Feirade livro no Centro Biblioteca Parque da Roinha p o yop o0 o
Show de pagode Ear Imperator - Centro Cultural Jodo Nogusira Batalha de rima/de rap/de hip hop =
Centro Cultural Correios

Evento social Show de rap}"hip h“P Apresentacio de orquestra sinfénica <
Shopping/ eventos em shoppings Feiras de
cola de samba Desfile 7 de Setembro/ Independéncia do Brasilpsscoa Festa LiterariaIntemnacional de Para

Desfile de es
Bailefunk Eajra de S3o Cristovio
Museu do Amanha cinema

Lonas culturais Feir‘as dO IiVI"O

Centro Cultural Professora Dyla de 53

Escola de arte Igreja/ evento na igreja ROCI‘( In Rio Concerto m'-'ISi‘:aI Falacete Frinces Iﬂb'!

Dia dos Pais p3o de Acucar Corridas

useu do Centro Hendric Gur,

culturais Festival de verdc
zus histaricos Escadaria Selardn Excolafuniversidade 0i F
uwsew Jardim Botdnico  LeituraRoda de beitura Expo:

turo  Bate-Bola (Clévis)

30 sobre Egito Cimara Municipal

. Festasou eventosem clubes Show internacional  Teatre Jodo Cactanc
Museu Nacional = Jardim Batinico

a fiiv
Exposicio agropecuaria Expo: scbre escravidao

s Feirade livros em praca
tposicio infantil/das criancas Casa de show

" Futebol/jogos de futebol

p)

ou e

Forrg

#=*'cCBE Show (sem especificar) ...

Eventos evangélicos =
c a r n a V a I Réveillon/fim de ano==-=!FeE§td? JI:I nJ n.a

Bienal do Livroer = reamaizr

+Show em bar

Re|fgi0505,"' Museu Historico Nacional Show ao ar livre (rua, praga, praia, orla)
: ; ; 3 oga
espirituais Feira de Livrz na Recreio Jackey Clua Teatro Municipal Samba/roda de sambac.cntos i o Praia Eventos sobre meio ambiente
Muscu Imperial Semana SantafQuaresma P I eat PO srena caricca ticns (Pargue Ary Barrosa) g, seude arte contemporinea  Mussu de Arte da Rio (MAR) Show de MPB

Festas e eventos
regionais

Espagos e eventos
esportivos

Monumentos e
outras construgdes
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Exposicio de escultura
Aniversirio da cidade
Revolta da Chibata
Museu de artes Festival de misica
Parque Madureira

Biblioteca/ biblioteca do bairro
Teatre Armande Genzaga
Biblioteca infantil Eventos musicais pgsembleia de Deus
Cidade das Artes  Festa de Santos

Festas Copacabana

Cristo Rendentor 2 @ e histiris da cidade Natall eventos de natal Desfio de Futevslei SHOW gOSPe| Feirs de Livras no Alvorada Pista de Skate
TradigBesfeventos tradicionsis. |iyscu Aerocspacisl (Musal) Museu dearte moderna  Marcha para Jesus Festa de S3oPedro

Show de miksica in Teatro Arthur Azevedo The Choice

Festival gastrandmica Festa de Sio Jorge
Show de rock Maracans Quinta da Boa Vista Show gratuito

f2ntil gibliateca Nacional
Desfile de Carnaval
Circo  Ewentosem geral Feira do Lavradio Dia dascriantas cirep Wozdar

— 9 S
greja Universal e Yabis Expo de Ieaguai Stand-up Musicaiz Falestra



MPB E O ESTILO MUSICAL
PREFERIDO PELOS

MORADORES DO RIO

QUAL O ESTILO DE MUSICA QUE MAIS OUVE?

Rock

Heavy-metal

Indie

Punk/ punk-rock/ pés-punk
Pop rock

Rock nacional

Hardcore

Rock progressivo
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Samba
Samba-enredo

(=8
<1
o
£
-
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A pesquisa perguntou aos entrevistados qual estilo ou tipo de musica que mais
ouvem em primeiro, segundo e terceiro lugar. O grafico abaixo mostra o resultado
das trés respostas somadas — por isso, a soma dos percentuais supera 0s 100%.
As respostas eram livres. As citagdes foram agrupadas em blocos (veja exemplos
nos quadros do grafico). Muitos citaram um periodo (“anos 70”, “anos 80”), uma
cadéncia (“musica lenta”) ou bandas e artistas. No Brasil, cerca de 300 géneros e

120 artistas foram mencionados. Perguntas: P14

das antigas

Forré/ pé-de-serra/ forronejo/

Baido

9% ERUDITA
9% FORRO

=
e
=
=
=
=
O
&
o

5% HIPHOP

MEDIA DAS 27 CAPITAIS
Sertanejo 34%, Forr6 16%,
MPB 27%, Funk 11%,
Gospel 24%, Samba 11%,
Rock 21%, Rap 9%,
Pagode 18%, Erudita 8%,
Pop 17%, Romantica 7%,

4% ELETRONICA
3% INTERNACIONAL

% JAZZ
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.- . .
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Brega 5%,
Reggae 5%,
Internacional 4%,
Hip hop 3%
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C -4 O 0 Trés perguntas da pesquisa exploraram as formas como as pessoas ouvem musica. A
E LU LAR E APAR E L H primeira investigou os equipamentos mais usados, e a segunda, os aplicativos. Nos

MAIS UTILIZADO PARA

OUVIR MUSICA

VOCE USA ESSES APARELHOS PARA OUVIR MUSICA?

.. -
CD ou DVD - 23%
Discos em

vinil

.
wn
£
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dois casos, 0s entrevistadores apresentaram uma lista de alternativas para as
pessoas indicarem se costumam ou nao utiliza-las - elas podiam também citar meios
nao presentes na lista (12% mencionaram TV, por exemplo). A terceira questao
apurou se as pessoas geralmente ouvem musica com ou sem fones de ouvido.

Ainda sobre musica, para quem disse ter ido a show nos 12 meses anteriores a
pesquisa, 0s entrevistadores perguntaram se o Ultimo espetaculo foi pago ou gratuito.
Perguntas: P10, P15b, P16, P17

VOCE UTILIZA ESSES APLICATIVOS?

YouTube 68%

Spotify 46%

i 259% i ]
TikTok - VOCE OUVE MAIS MUSICA COM OU
SEM FONE DE OUVIDO?
Amazon - 18%
Deezer - 17%
e - il 0 ULTIMO SHOW QUE VOCE FOI ERA
PAGO OU GRATUITO?
Apple . 10%
28%
Tidal I 3% Gratuito



QUAIS OS SERVICOS MAIS USADOS PARA VER FILMES E SERIES?

53%
49%

37%

Streaming TV por TV aberta Internet Pirata
assinatura

TV E CELULAR SAO
PRINCIPAIS MEIOS PARA
VER FILMES E SERIES

18 | CIDADE: RIO DEJANEIRO | CULTURA NAS CAPITAIS

QUAIS APARELHOS MAIS USA PARA ASSISTIR?

Celular Computador Tablet

9%

A forma como as pessoas veem filmes
e séries foi investigada por meio de
trés perguntas. A primeira explorou
quais os servicos mais utilizados, e a
segunda, quais os aparelhos mais
usados. Nos dois casos, 0s
entrevistadores apresentaram uma
lista de alternativas para as pessoas

No trajeto

Ambos

ASSISTE A FILMES QUANDO ESTA
EM TRANSITO OU SO EM CASA?

6%
MNunca assiste a filmes e séries

indicarem quais usam com mais
frequéncia em primeiro e em segundo
lugar. J4 a terceira pergunta examinou
se as pessoas costumam ver filmes e
séries apenas em casa ou também
durante deslocamentos. Perguntas:
P21, P23, P24



MUSICA E A ATIVIDADE MAIS
PRATICADA, SEGUIDA POR
ARTESANATO E ESCRITA

MUSICA, ARTESANATO E ESCRITA SAQ AS MAIS CITADAS

Além de acesso, a pesquisa também investigou a pratica de atividades culturais.
Foram apresentadas dez atividades, e para cada uma os entrevistados diziam se
praticam, se ja praticaram, mas nao praticam mais, ou se nunca praticaram -
inclusive como hobby. Os entrevistados podiam também citar outras atividades
nao listadas. Aos que disseram fazer ao menos uma atividade (no Rio de Janeiro,
35%) a pesquisa perguntou também quais os beneficios dessa pratica. Perguntas:
P39, P43

26 % NUNCA FIZERAM NENHUMA

Danca

16%
Estéa fazendo

Misica

mais de uma

26%

Artesanato

Nunca fez
nenhuma

Escrever

19%

Esta fazendo
apenas uma

Capoeira I

Desenho/pintura

PRINCIPAIS BENEFICIOS DA PRATICA

saicererie [ -

Foto/video

6% o

Rede social de
carater cultural

91%

Circo

I 97%

Qutros 5%

M Pratica J& praticou MNunca
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Desenvolvimento social 2%




MAIORIA ASSOCIA CULTURA A
BEM-ESTAR E DEFENDE ]
INVESTIMENTO PUBLICO NA AREA

QUAL A IMPORTANCIA DE UM EVENTO CULTURAL ABORDAR:

Acessibilidade

Dois blocos de perguntas avaliaram a percepc¢ao da populacéo sobre questdes
ligadas a cultura. No primeiro, a pesquisa indagou qual grau de importancia os
entrevistados dao a temas ligados a diferentes formas de identidade quando
escolhem um programa cultural. As notas 1 e 2 foram classificadas como baixa
importancia; 3, como importancia moderada; 4 e 5, alta importancia. No
segundo bloco de questdes, os entrevistados indicaram se concordavam (total
ou parcialmente), discordavam (total ou parcialmente) ou se nem
concordavam nem discordavam de afirmacdes sobre a producao cultural.
Perguntas: P45, P47, P50, P51

IMPORTANCIA DA ARTE, DA PRODUGAO NACIONAL E DE TEMAS SOCIAIS

Realidade do lugar
onde mora

Considero arte e cultura
essenciais para a minha vida
e meu bem-estar

Identidade
étnico-racial

0 governo deve dar atencdo
pricritaria ao setore
investir em arte e cultura

Crengas religiosas

Eu prefiro a arte e a cultura
brasileira doqueaarteea
cultura estrangeira

Identidade de
género ou
orientagdo sexual

. Alta . moderada baixa

VOCE FEZ DOACOES PARA PROJETOS OU

= = SIM
INSTITUICOES CULTURAIS NO ULTIMO ANO?

VOCE FEZ TRABALHO VOLUNTARIO PARA PROJETOS

- = SIM
OU INSTITUICOES CULTURAIS NO ULTIMO ANO?
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A arte tem que se preocupar
mais em ser bela e em
divertir do que em discutir
temas sociais e politicos

Ml Concorda (em parte + totalmente) Discorda (em parte + totalmente
. Mem concorda, nem discorda . M&o sabe



FEIJOADA E PRINCIPAL
PRATO TIPICO DO RIO

Feijoada/ feijoada light
Feijao
Feijao preto
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A pesquisa perguntou aos
entrevistados qual o prato que melhor
representa a culinaria de sua cidade.
Era uma questao aberta: as pessoas
poderiam citar qualquer prato. As
respostas foram reunidas nos grupos

Arroz e feijao

Arroz, feijao, bife e batata frita
Arroz, feijao e ovo/ ovo frito
Arroz, feijao e bife/carne

Baido de dois

Arroz, feijao, ovo e batata frita
Arroz, feijao, carne/bife e salada
Arroz, feijao e batata frita

Arroz, feijéo e salada

Arroz, feijao e macarrédo

Arroz, feijéo, ovo e bife/ carne
Arroz, feijao, peixe e salada
Arroz, feijao, bife, ovo e salada
Arroz, feijao e carne de panela
Comida caseira

Arroz, feijao e frango

Arroz, feijdo, salada e frango

Churrasco

Rabada

Carne-seca

Picanha

Carne com batata

Carne assada

Bife a parmegiana
Carne-seca na moranga
Buchada/ buchada de bode
Dobradinha

Carne/ bife (sem esp.)

Arroz, feijao, bife, batata frita e salada

Bife com batata frita (contrafilé c/ fritas)

apresentados no grafico abaixo. A
dupla arroz e feijao, por exemplo, foi
citada com os mais variados
complementos, como bife, frango,
batata, farofa e salada, entre outros.
Pergunta P46

MEDIA DAS 27 CAPITAIS
Feijio 199%
Arroz e feijio 19%

Peixes e frutos do mar

Carnes

Lanches e petiscos

Cuscuz

Arroz

Guisados

Massas

Frango e outras aves

Acompanhamentos

Pizza

Comidas regionais

Doces e sobremesas

Strognoff




METODOLOGIA

Esta edicao de Cultura nas Capitais foi feita a partir de
entrevistas presenciais com 19.500 pessoas, moradoras de
todas as capitais brasileiras — as 26 estaduais, além de Brasilia.

Veja abaixo as caracteristicas principais da pesquisa

UNIVERSO PESQUISADO

Locais: Todas as capitais brasileiras (Brasilia e as capitais dos
26 estados).

Faixa etaria: Pessoas de 16 anos ou mais de idade
Niveis socioecondmicos: todos

Populacao total: 37,5 milhdes de habitantes, segundo o Censo
2022 do IBGE

PESQUISA DE CAMPO

Numero de entrevistas: 19.500 (veja na tabela mais abaixo o
numero de entrevistas em cada capital)

Periodo: 19 de fevereiro a 22 de maio
Instituto responsavel: Datafolha

Questionario: Os entrevistados respondiam a até 61 perguntas,
além das relacionadas a caracteristicas sociais e econémicas
(como escolaridade, cor da pele etc.). As entrevistas tiveram
duragao média de 26 minutos, utilizando como instrumento de
coleta um questionario estruturado, aplicado em tablets com o
sistema Survey To Go. O procedimento permite critica e
consisténcia dos dados em tempo real.
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Método de coleta: Entrevistas presenciais, em pontos de fluxo
populacional-uma metodologia adotada pelo Datafolha que
agiliza a coleta de informacdes e facilita a abordagem junto a
publicos que dificilmente respondem a pesquisas domiciliares
(moradores de edificios, condominios de alta renda, favelas e
regides com altos indices de violéncia). Ao todo, 0s
pesquisadores foram distribuidos por 1.930 pontos de fluxo
(entre 40 e 300 por capital), em regides com diferentes
caracteristicas sociais e econdmicas.

Como os entrevistados foram selecionados: O processo
envolveu duas etapas. Na primeira, o Datafolha sorteia os
pontos de fluxo, num processo semelhante ao sorteio de
quarteirdes dos levantamentos domiciliares. Na segunda, os
pesquisadores escolhem aleatoriamente as pessoas a serem
entrevistadas, obedecendo a cotas de sexo e idade (veja o
proximo item).

Variaveis de controle: As entrevistas sao distribuidas de tal
forma que a proporgao de sexo e idade seja semelhante a
captada pelo Censo 2022 em cada uma das 27 capitais.

Ponderacgao da amostra: Os resultados foram ponderados
pelas varidveis: sexo, idade, cor e escolaridade (de acordo com
0 Censo 2022). O total da amostra foi ponderado pela
distribuicao da populacao nas capitais. “Ponderar” significa dar
um peso a cada questionario, de modo que, nas variaveis
ponderadas, as caracteristicas da amostra sejam as mesmas do
universo pesquisado.

Margem de erro: Toda amostratem um erro associado (margem
de erro). Quanto maior a amostra, mais proxima do universo,
entdo menor é o erro. A leitura dos dados é sempre estatistica -
situa-se dentro de determinadas margens - e ndo numeérica. A
margem de erro total da pesquisa é de 0,70 ponto percentual,
para mais ou para menos, num intervalo de confianga de 95%.
Nas capitais, a margem é de 2 pontos percentuais (pp) em Sao

Paulo, 3 pontos no Rio de Janeiro e 4 nas demais cidades. Um
intervalo de confianca de 95% significa que, se fossem feitos
100 levantamentos simultaneos com a mesma metodologia, em
pelo menos 95 deles os resultados estariam na margem de erro
prevista.

Limites da analise: Os dados cujas bases apresentam nimero
insuficiente para analise estatistica (menos de 30 casos)
deverao ser observados com cautela. As analises sao baseadas
nas propor¢oes ou em estatisticas de tendéncia central, tais
como média e mediana.

Critério de Classe: Além da pergunta sobre renda, a pesquisa
também adotou o Critério Brasil de Classificagdo Econdmica,
um instrumento de segmentagao econdmica que utiliza o
levantamento de caracteristicas domiciliares (presenca e
quantidade de alguns itens domiciliares de conforto e grau de
escolaridade do chefe de familia) para diferenciar a populagéo
em classes: A, B, C, D ou E (Fonte: ABEP - Associagao Brasileira
de Empresas de Pesquisa).



METODOLOGIA
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POPULAGAO, PERIODO DE COLETA EM 2024, NUMERO DE ENTREVISTAS, DE PONTOS DE COLETA E MARGEM DE ERRO

Capital Populagédo de 16 anos ou mais* | Periodo de coleta N° de entrevistas N° de pontos de coleta Margem de erro**
Aracaju 482.314 1/4a8/4 600 60 4pp
Belém 1.050.404 21/02a13/03 600 60 4pp
Belo Horizonte 1.931.417 19/02a12/03 600 60 4 pp
Boa Vista 298.100 6/3a19/3 600 60 4pp
Brasilia 2.243.388 19/02a16/03 600 60 4pp
Campo Grande 701.321 02/03a15/05 600 60 4pp
Cuiaba 507.446 26/04 a 09/05 600 60 AT
Curitiba 1.465.975 19/02a14/03 600 60 4pp
Floriandpolis 448.791 26/03 a22/05 600 60 4pp
Fortaleza 1.947.816 22/02a15/04 600 60 4pp
Goiania 1.160.726 19/02 a 23/04 600 60 4pp
Jodo Pessoa 661.261 04/03 a 05/04 600 60 4pp
Macapa 322.342 06/03 a 19/03 600 60 4pp
Macei6 751.099 15/04 2 20/04 600 60 4 pp
Manaus 1.545.104 19/02a10/05 600 60 4pp
Natal 606.218 01/04 a 05/04 600 60 4pp
Palmas 229.702 15/04 a 14/05 600 40 4pp
Porto Alegre 1.104.944 19/02a27/03 600 60 4 pp
Porto Velho 349.346 25/03a27/04 600 60 4pp
Recife 1.206.991 19/02 a20/03 600 60 4pp
Rio Branco 274.012 19/02a17/05 600 60 4pp
Rio de Janeiro 5.107.171 20/02a24/04 1.500 150 3pp
Salvador 1.982.756 19/02a01/03 600 60 4pp
Séo Luis 821.257 04/03 a20/03 600 60 4pp
Séo Paulo 9.360.709 19/02 a 15/05 3.000 300 AL
Teresina 684.254 17/04 a 16/05 600 60 4pp
Vitdria 265.912 27/03a 11/04 600 60 AT
Total 37.510.776 19/02 a 22/05 19.500 1.930 0,70 pp

(*) Fonte: Censo IBGE 2022, populagao com 16 anos ou mais.
(**) Margem de erro maxima em pontos percentuais (pp), para mais ou para menos, dentro de um nivel de confianga de 95%




METODOLOGIA

PERFIL DA AMOSTRA - 27 CAPITAIS

Género

Mulher
Homem
Outras respostas

Religido

Catdlica

Religides Evangélicas
Ateu/sem religido
Religido ndo definida
Espirita | Kardecista
Religides Afro
Outras Religides

Nao sabe/Nao respo..

53%
45%
1%

39%
32%
13%
6%
4%
4%
2%
0%

Faixa Etdria

16a24
25a34
35a44
45a59
60+

Filhos

Tem filhos
N&o tem filhos
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16%
19%
20%
24%
20%

61%
39%

Escolaridade

Fundamental
Médio
Superior

Estado Civil

Solteiro
Casado
Separado
Vidvo

24%
40%
36%

43%
41%
11%

5%

Classe
D/E

Orientacao Sexual

LGBTQIAPN+
HETEROSSEXUAL
Outras respostas

17%
49%
29%

5%

11%
81%
8%

Cor/Raca

Branca

Parda

Preta

Amarela
Indigena

N&o respondeu

Acesso a internet

Sempre conectado
Quase sempre
Eventualmente
Nunca

42.5%
41.8%
12.4%
0.8%
0.3%
2.2%

54%
24%
14%

8%
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PERFIL DA AMOSTRA - RIO DE JANEIRO

Género

Mulher
Homem
Outras respostas

Religiao

Catodlica

Religides Evangélicas
Ateu/sem religido
Religido nao definida
Espirita | Kardecista
Religides Afro
QOutras Religides

54%
45%
1%

32%
30%
12%
9%
6%
8%
2%

Faixa Etaria

16a24
25a34
35a44
45a59
60+

Filhos

Tem filhos
MN&o tem filhos
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14%
18%
19%
24%
25%

61%
39%

Escolaridade

Fundamental
Médio
Superior

Estado Civil

Solteiro
Casado
Separado
Vidvo

20%
38%
42%

42%
40%
11%

7%

Classe

D/E

I 0 M

Orientacao Sexual

LGBTQIAPN+
HETEROSSEXUAL
QOutras respostas

15%
49%
31%

5%

11%
83%
6%

Cor/Raca

Branca

Parda

Preta

Amarela
Indigena

Mao respondeu

Acesso a internet

Sempre conectado
Quase sempre
Eventualmente
MNunca

45,7%
36,0%
15,4%
0,2%
0,1%
2,6%

54%
26%
13%

7%
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Em Sé&o Paulo e Rio de Janeiro
houve distribuicao pelas areas de

DISTRIBUIGAO DA AMOSTRA PELA POPULAGAO RESIDENTE E MARGEM DE ERRO

planejamento.
NORTE 3.37%2 NORTE 3.1
OESTE 5.1 é\sx
NORTE 3.2
OESTE 5.3 —_

T

SUL+TUUCA 2.2
<

~SUL+TIUCA 2.1
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Areas de Planejamento, Regides de Planejamento e !Estlmatlva Margem de
. L X populagao 16 anos % Amostra

Regides Administrativas o erro**

ou mais

Total Municipio Rio de Janeiro 5.107.171 100 1.500 3pp

CENTRO 232.969 4,56 76 11pp

Regiao de Planejamento 1 - Centro, Rio Comprido,

Sao Cristovao, Santa Teresa, Portudria, Ilha de 232.969 4,56 76 11pp

Paqueta

SUL+TIJUCA 732.083 14,33 186 7pp

Regido de P'lanejamentoz.l-Botafogo, Copacabana, 473.650 9,27 121 9pp

Lagoa, Rocinha

Regiao de Planejamento 2.2 - Tijuca, Vila Isabel 258.433 5,06 65 12 pp

NORTE 1.719.899 33,68 577 4pp

Regiao de Planejamento 3.1 - Ramos, Penha,

Complexo da Maré, Vigério Geral, Ilha do Governador, 614.240 12,03 192 7pp

Complexo do Aleméo

Regido Qe Planejamento 3.2 - Inhauma, Méier, 420.868 8.24 134 8pp

Jacarezinho

Reglgo de Planejamento 3.3 - Iraja, Madureira, 684.790 13,41 251 6pp

Anchieta, Pavuna

BARRA 909.001 17,8 227 7pp

Regiao de Planejamento 4 - Jacarepagua, Barra da

Tijuca, Cidade de Deus St L2 227 7pp

OESTE 1.513.220 29,63 432 5pp

Regiao de Planejamento 5.1 - Bangu, Realengo 533.953 10,45 161 8pp

Reglao‘de Planejamento 5.2 - Campo Grande, 639.211 12,52 169 8pp

Guaratiba

Regiao de Planejamento 5.3 - Santa Cruz 340.057 6,66 102 10 pp

Nao sabe, recusa: 2 entrevistas

(*) Estimativa da populagéo com 16 anos ou mais pelo total da populacéo (Censo 2022).

(**) Margem de erro maxima em pontos percentuais, para mais ou para menos, dentro de um nivel de confianga de 95%.




QUESTIONARIO

P.1(MOSTRE O CARTAO 1) Vou ler algumas atividades para que
vocé me diga, de acordo com este cartao, se realizou ou
frequentou.Vocé ____ (CITE UMITEM POR VEZ), nos ultimos 12
meses, ha mais de um ano ou nunca foi? (ESTIMULADA E UNICA
POR LINHA)

P.4a (PARA QUEM FOI A FESTA POPULAR NO ULTIMO ANO
P1n=1)Vocé foi, participou de _ (LEIA OS ITENS) (ESTIMULADA
E UNICA POR LINHA)

P.4b (PARA QUEM FOI A FESTA POPULAR NO ULTIMO ANO
P1n=1)Além do Carnaval e festa junina/ Séo Jodo, vocé foi em
alguma outra festa folcldrica, popular ou tipica no ultimo ano?
(SE SIM) Quais? Alguma outra? (ESPONTAEA E MULTIPLA)

P.5 (PARA QUEM FOI AO TEATRO ADULTO, INFANTIL, STAND UP
OU MUSICALP1G=1) Nos ultimos 12 meses, vocé foia__ (LEIA
AS ALTERNATIVAS) PROGRAMADOR FACA O RODIZIO
(ESTIMULADA E UNICA POR LINHA)

P.6 (PARA QUEM FOI AO TEATRO NO ULTIMO ANO P1g=1)
(MOSTRAR CARTAO 6) Na maior parte das vezes, com quem
vocé vai ao teatro: (ESTIMULADA E UNICA)

P.9 (PARA QUEM FOI A MUSEU E EXPOSICOES DE ARTE OU DE
CARATER HISTORICO NO ULTIMO ANO P1d=1) Qual foi o tltimo
museu ou exposicao de arte ou de carater histérico que vocé
visitou no Brasil? (ESPONTANEA E UNICA)

P.10 Na dltima vez em que vocé foi ao_ (CITE CADA ATIVIDADE),
foi de graca ou pago?

P.14 Qual o estilo ou tipo de musica que vocé mais ouve, em
primeiro lugar? E em segundo? E em terceiro? (ESPONTANEAE
UNICA POR COLUNA)

P.15b (PARA P14495) A maior parte das vezes vocé ouve musica

com fone de ouvido ou sem fone de ouvido? (ESPONTANEAE
UNICA
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P.16 (PARA P14#95) Vocé costuma ouvir mdsica em/ no

(LEIA CADA ITEM). Ouve musica em algum outro aparelho que
nao tenha mencionado? (ESTIMULADA E UNICA POR LINHA)
(PROGRAMAGAO OBRIGATORIO PELO MENOS UM SIM EM
ALGUNS DOS ITENS OU EM 98)

P.17a (PARA P14#95) Vocé costuma ouvir musica no
aplicativo__(CITE CADA UM) independente de ser pago ou
gratuito? Ouve musica em algum outro aplicativo que nao tenha
citado? (ESTIMULADA E UNICA POR LINHA)

P.21 (MOSTRE O CARTAO 21) Qual forma vocé mais utiliza para
assistir filmes e séries? E em segundo lugar? (ESTIMULADA E
UNICA POR COLUNA)

P.23 Onde vocé mais assiste filmes e séries? E em segundo
lugar? (LEIA OS ITENS) (ESTIMULADA E UNICA POR COLUNA)

P.24 Vocé costuma assistir filmes e séries apenas quando esta
em casa ou também assiste quando esta no trajeto - para casa,
trabalho, passeio etc.? (ESPONTANEA E UNICA)

P.25 Nos ultimos 12 meses, vocé visitou exposi¢ao virtual ou
sites de museus para explorar o contetido de suas obras? NAO
considere por favor visitas para comprar ingressos ou checar
horario de funcionamento de museus e exposicoes
(ESPONTANEAE UNICA)

P.27 Na sua opiniao, qual o evento cultural mais importante da
cidade onde mora? (ESPONTANEA)

P.29 E qual espaco cultural da cidade onde mora vocé mais
frequenta? (ESPONTANEA E UNICA)

P.35 (PARA QUEM FOI AO TEATRO NO ULTIMO ANO P1g=1) Qual
a principalrazdo paravocé ir ao teatro, stand-up (lé-se
Istandapi), musicais, isto é, 0 que mais te motiva a ir ao teatro?
(ESPONTANEA E UNICA) ATENCAO PESQUISADOR: SE
RESPONDER PORQUE GOSTA OU OUTRA FORMA GENERICA,
EXPLORAR POR QUE GOSTA, O QUE FAZ COM QUE GOSTE etc.)

P.36 (PARA QUEM FOI AO MUSEU E EXPOSICOES DE ARTE OU
DE CARATER HISTORICO NO ULTIMO ANO P1d=1) Quala
principalrazdo paravocé ir a museus e exposicoes de arte ou de
carater histérico, isto é, o que mais te motiva a ir a museus e
exposicées de arte ou de carater histérico (ESPONTANEA E
UNICA) ATENCAO PESQUISADOR: SE RESPONDER PORQUE
GOSTA OU OUTRA FORMA GENERICA, EXPLORAR POR QUE
GOSTA, O QUE FAZ COM QUE GOSTE etc.)

P.37 (PARA QUEM NAO FOI AO TEATRO NO ULTIMO ANO P1g#1)
Quais as principais razoes para vocé nao ir com maior
frequéncia ao teatro, stand-up (lé-se Istandapi), musicais?
(ESPONTANEA E MULTIPLA)
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P.38 (PARA QUEM NAO FOI A MUSEUS E EXPOSICOES DE ARTE
OU DE CARATER HISTORICO NO ULTIMO ANO P1d#1) Quais as
principais raz6es para vocé nao ir com maior frequéncia a
museus e exposicoes de arte ou de carater historico
(ESPONTANEA E MULTIPLA) PESQUISADOR SE RESPONDER
QUE NUNCA FOI PERGUNTE. Quais as principais razoes para
vocé nunca ter ido a museus e exposicoes de arte ou de carater
histérico?

P.39 (PARA CADA ATIVIDADE - LEIA AS ALTERNATIVAS) ___,
VoCé pratica, ja praticou, mas nao pratica mais ou nunca
praticou, seja como hobby ou pratica amadora. Tem ou teve
experiéncia com alguma outra atividade que nao tenha citado
artisticas, culturais e criativas? (ESTIMULADA E UNICA POR
LINHA) (SE ALGUMA OUTRA EXPERIENCIA, PERGUNTAR SE
PRATICA OU JA PRATICOU, MAS NAO PRATICA MAIS)

P.40 (PARA CADA ATIVIDADE QUE TEM/TEVE EXPERIENCIA EM
P39=10U 2) _ (CITE CADA ATIVIDADE QUE TEM/TEVE
EXPERIENCIA) vocé estd fazendo, ja fez, mas parou ou nunca
fez aula/curso? Por favor ndo considere aulas e cursos feitos
durante o ensino fundamental e médio que faziam parte das
atividades escolares. (ESTIMULADA E UNICA POR LINHA)

P.43 (PARA QUEM PRATICA EM P39=1 EM PELO MENOS UM
ITEM) Vocé me disse que atualmente pratica atividades
artisticas, culturais e criativas. Na sua opiniao, qual o principal
beneficio de praticar essa(s) atividade(s) (ESPONTANEA ACEITA
MULTIPLA)

P.45 (MOSTRE O CARTAQ 45) Ao escolher uma peca de teatro,
filme, exposi¢ao ou show, o quanto vocé acha importante que
essa atividade trate de temas ligados a:__(LEIA CADA FRASE).
Atribuauma notade 1a 5, de acordo com o cartdo.
(ESTIMULADA E UNICA POR LINHA)

P.46 Qualvocé considera o prato que melhor
simboliza/representa a culindria de cidade onde mora?
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P.47 Vou ler algumas frases e gostaria de saber o quanto vocé
concorda com cada uma delas. _ (LEIA) (SE CONCORDA OU

DISCORDA) Totalmente ou em parte? (ESTIMULADA E UNICA

PORLINHA)

P.50 No ultimo ano vocé fez doag6es para Projetos ou
instituicoes culturais? (ESPONTANEA E UNICA)

P.51 No ultimo ano vocé fez trabalho voluntario para Projetos ou
instituicoes culturais? (ESPONTANEA E UNICA)

P.63 (MOSTRAR CARTAO 63) Eu vou ler algumas atividades que
as pessoas costumam fazer no tempo livre e gostaria que vocé
dissesse qual o seu grau de interesse em cada uma delas, com
base nesta escala do cartao, em que zero significa que vocé nao
tem Nenhum interesse e dez significa que vocé tem Muito
interesse nessas atividades. Entao, qual o seu grau de interesse
em___ ?(LEIA CADAATIVIDADE) (ESTIMULADA E UNICA))

P.80 Vocé conhece, mesmo que so6 de ouvirfalaro/a___(CITE
CADA ITEM)? (SE SIM) Vocé conhece e nunca foi ou conhece e ja
foiao/a___ (CITE CADAITEM EM QUE CONHECE)?
(ESTIMULADA E UNICA POR LINHA)
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